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Resumen

La comunidad LGBTQ+ lidera la derrama econémica en lo que se refiere a
sectores especificos. Al analizar datos y documentos, se descubrié que no
existe un estudio sobre los factores que influyen a los estudiantes universi-
tarios de la comunidad LGBTQ+ a visitar los destinos de sol y playa, asi que
se tuvieron como objetivos identificar qué factores influyen en su visita y la
creacion de una lista de cotejo de cinco destinos c1p (Canctn, Costa Paci-
fico, Los Cabos, Loreto y Bahias de Huatulco) que cumplieran con estas
caracteristicas, para ello se utilizé una metodologia mixta, en la que se les
invité a los estudiantes de manera anénima y por medio de sus coordina-
dores y profesores de carrera contestar una encuesta, la cual constaba de 30
preguntas. Gracias a esto, se recabo informacién de 100 universitarios, don-
de se destacd que les interesa que los destinos sean limpios, socialmente
amables y responsables, que las playas tengan buen clima, que los hoteles
sean inclusivos o gay friendly y que los precios accesibles son de importan-
cia moderada. La investigacion arrojé que al menos uno de los cinco desti-
nos CIp analizados, cuenta con la mayoria o todas las caracteristicas que este
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turista busca, ya que gracias al instrumento se pudo contar con una base
para la realizacion de una lista de cotejo. En conclusidn, se identifico que
los estudiantes universitarios de la comunidad LGBTQ+ buscan la tranqui-
lidad, la paz, la limpieza, el aprovechamiento del tiempo libre, buenas playas
y principalmente un lugar donde puedan sentirse ellos mismos.

Palabras clave: Turismo, motivaciones, inclusion.

Abstract

The LGBTQ+ community leads the economic spill in terms of specific sec-
tors, when analyzing data and documents, it was discovered that there is no
study on the factors that influence the university students of the LGBTQ+
community to visit the sun and beach destinations, so the objectives were
to identify which factors influence their visit and the creation of a compar-
ison list of five cip destinations (Cancun, Costa Pacifico, Los Cabos, Lore-
to and Bahias de Huatulco), that met these characteristics, for this a mixed
methodology was used, in which they were invited to students anonymous-
ly and through their coordinators and career teachers, answer a survey
which consisted of 30 questions. Thanks to this, information was collected
from 100 university students, where it was highlighted that they are inter-
ested in the destinations being clean, socially friendly and responsible, that
the beaches have good weather, that the hotels are inclusive or gay friendly
and that affordable prices are of moderate importance. The research showed
that at least one of the five c1p destinations analyzed, has most or all of the
characteristics that this tourist seeks, since thanks to the instrument it was
possible to have a basis for the realization of a comparison list. In conclusion,
it was identified that university students from the LGBTQ+ community seek
tranquility, peace, cleanliness, the use of free time, good beaches and main-
ly a place where they can feel themselves.

Key words: Tourism, motivations, inclusion.
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Antecedentes

La teoria del marketing segmentado sostiene que los mercados deben ser
segmentados y que las empresas turisticas deben disefiar sus productos y
servicios para satisfacer las necesidades especificas de cada segmento. Segiin
Mintel (2019), las empresas turisticas pueden segmentar el mercado LGBTQ+
en funcién de la edad, los intereses y los comportamientos de los consumi-
dores LGBTQ+, y disefiar y promocionar sus productos y servicios de manera
que atraigan a los viajeros LGBTQ+. La autora Rodriguez (2014) ha estudiado
el turismo LGBTQ+ en América Latina, analizando las politicas y estrategias
de marketing utilizadas por los destinos de la region. Por su parte, Rudd
(2009) es otro de los autores que ha publicado varios estudios sobre el turis-
mo LGBTQ+ en diferentes destinos turisticos analizando las percepciones de
los turistas y las estrategias de marketing utilizadas por los destinos.

Existen distintas teorias, como lo son la de la discriminacion que sos-
tiene que la discriminacion contra personas del colectivo LGBTQ+ es un
problema social que puede tener efectos negativos en la salud mental o fi-
sica. Gao y Mattila (2019) argumentan que la discriminacién en el turismo
LGBTQ+ sigue siendo un problema, y que los destinos y empresas turisticas
deben tomar medidas para prevenir y combatir la discriminacién contra los
viajeros LGBTQ+, todo esto buscando que la estadia de este segmento siem-
pre sea agradable y con discriminacién cero.

Las personas LGBTQ+ han enfrentado y siguen enfrentando discrimina-
cion y estigma en muchas partes del mundo debido a su orientacion sexual
o identidad de género, lo que puede afectar su calidad de vida y bienestar
(Hatzenbuehler et al., 2014; Herek, 2007; Meyer, 2003). En la actualidad, la
lucha por la igualdad y la inclusion de las personas LGBTQ+ es un tema cada
vez mas presente en la sociedad y en la agenda politica de muchos paises, y
se estan llevando a cabo esfuerzos para garantizar sus derechos y proteger-
los de la discriminacion y el odio (Human Rights Campaign, 2021; ILGA
World, 2021; United Nations, 2019).

Cualquier enfoque de este tema de investigacion debe especificar lo que
se entiende por turismo gay. Hindle (1994) define el espacio gay como la
manifestacion fisica de la comunidad gay, mientras que Hughes (2002,
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p- 299) lo describe como “una concentracion espacialmente discreta de
bares y clubes, pero también de cafés, restaurantes, tiendas, residencias y
espacios publicos que permiten que la identidad gay sea validada por la
relacion con los demas”. Las vacaciones pueden ser una buena oportunidad
para ser gay y reafirmar la identidad actuando en espacios que pueden ser
amigables para los gays.

Planteamiento del problema

La comunidad LGBTQ+ representa una derrama econdmica importante en los
distintos destinos de sol y playa, y en cualquier tipo de turismo (Canal Garcia,
2021). Segun la Fitur (2021), el segmento de la comunidad LGBTQ+ engloba
alrededor de 10% de los turistas a nivel mundial, y este mismo es responsable
de aproximadamente 16% del gasto total en viajes. Esto supone que la comu-
nidad LGBTQ+ generd 195000 millones de délares al afio (2020).
Aterrizando estos datos al segmento LGBTQ+, en universitarios de la
localidad de Ciudad Guzman, Jalisco, especificamente en el centro univer-
sitario del sur, se encontré la problematica de que no existe un estudio que
busque los factores que influyen a los estudiantes universitarios de la comu-
nidad LGBTQ+ visiten los destinos de sol y playa, generando asi estadisticas
y conocimiento sobre los factores que influyen a la vista de los estudiantes
universitarios de la comunidad LGBTQ+ del centro universitario del sur.
Es importante indagar y dar a conocer los gustos y requisitos que puede
tener un destino para ser visitado por el colectivo. Al no tener un estudio
previo sobre este colectivo tan importante en Ciudad Guzman se estan des-
aprovechando oportunidades econdmicas, estadisticas y sociales.

Objetivos

General

Analizar las caracteristicas de destinos de sol y playa para ser visitados por
estudiantes universitarios de la comunidad LGBTQ+ del CUSur.
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Objetivos especificos

Identificar los factores que influyen en estudiantes universitarios de la co-
munidad LGBTQ+ del CUSur para visitar destinos de sol y playa

Cotejar cinco destinos cIp que cumplen con al menos una caracteristi-
ca mencionada en la literatura para ser elegido por jovenes de la comunidad
LGBTQ+.

Justificacion

El turismo gay es el primer emisor del mundo de viajeros y gasta mas dine-
ro que China, unos 120.000 millones de euros al afio, segtin los datos apor-
tados por World Travel and Tourist Council. “Crece a un ritmo anual del
10.8%, cuando el turismo en general crece al 3.5% contando con el turismo
gay” (Armunia, 2014).

Es importante dar a conocer los resultados de la investigacidn, ya que
el turismo de sol y playa o turismo convencional es el que mas ingresos
genera mundialmente, el turismo LGBTQ+ representa 16% de las ganancias
generales del turismo anuales (Fitur, 2020).

La comunidad y los destinos van cambiando, por lo cual generar esta
investigacion ayudara a difundir las caracteristicas de los destinos de sol
y playa del segmento de la generacion. Asimismo el impacto econémico y
social que esta comunidad genera a los destinos visitados. De igual manera,
analizar y dar a conocer qué factores o caracteristicas desacreditan la visita
de la comunidad LGBTQ+ en un destino de sol y playa.

Conocer las caracteristicas del destino nos proveerd una mayor infor-
macion turistica sobre la comunidad LGBTQ+, en el municipio de Zapotlan
el Grande, Jalisco.

Al analizar y buscar documentos enfocados a los destinos de sol y playa
visitados por la comunidad LGBTQ+, se descubrié que no habia un estudio
sobre estudiantes universitarios de la comunidad de Ciudad Guzman, Jalis-
co. Por lo cual realizar esta investigacion podra ayudar a conocer las carac-
teristicas que debe tener un destino de sol y playa para ser visitado por la
comunidad LGBTQ+.

145



146

MOTIVACIONES QUE INFLUYEN A LOS ESTUDIANTES LGBT+ DEL CUSUR PARA VISITAR DESTINOS

Asi mismo es importante realizar una lista de cinco destinos c1p que
cumplan con estas caracteristicas para poder promocionarlos como destinos
gayfriendly y ofrecerlos a la comunidad LGBTQ+

Marco tedrico
Turismo

Para comenzar la presente investigacion se debe entender que el turismo se
define como el desplazamiento temporal y voluntario de personas fuera de
su lugar de residencia habitual, por motivos de ocio, negocios u otros fines,
y que implica una serie de actividades y servicios relacionados con el
viaje y la estancia en el lugar del destino (Buhalis y Costa, 2021; Hall y Page,
2019; Mowforth y Munt, 2015; uNwTO, 2019).

El turismo es una industria en constante crecimiento que tiene un im-
pacto significativo en la economia de los destinos turisticos y puede ser
una fuente importante de empleo y de ingresos para las comunidades lo-
cales. Cabe mencionar que existen diferentes tipos de turismo, como el
turismo cultural, el turismo de naturaleza, el turismo gastronémico, el tu-
rismo de aventura, el turismo LGBTQ+, entre otros. Entendiéndose asi que
existen diferentes maneras de ver el turismo desde la perspectiva de cada
persona.

Turismo LGBTQ+

El turismo LGBTQ+ (lesbianas, gays, bisexuales, transgénero y queer) se re-
fiere al desplazamiento temporal y voluntario de personas que pertenecen
a esta comunidad fuera de su lugar de residencia habitual por motivos de
ocio, negocios u otros fines, y que implica una serie de actividades y servi-
cios relacionados con el viaje y la estancia en el lugar de destino, en un
entorno donde se garantice su inclusion, respeto y no discriminacion (Airey,
2018; Buhalis y Amaranggana, 2013; Clift y Forrest, 2019). Este tipo de
turismo, segun la oMT, es uno de los tipos de turismo mds rentables de la
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actualidad, generando ganancias millonarias anualmente ya que, segtn es-
tadisticas, un turista LGBTQ+ gasta el doble que un turista convencional.
El turismo LGBTQ+ ha experimentado un crecimiento significativo en
las altimas décadas debido a la creciente aceptacion y reconocimiento social
de esta comunidad, lo que ha llevado a la creacidon de destinos turisticos
especificos y a la inclusién de servicios y productos turisticos dirigidos a
este segmento de mercado (Ryan y Page, 2020; Sharifian y Rahimi, 2018).
El término Gayfriendly se refiere a lugares, organizaciones o personas que
son considerados amigables y respetuosos con la comunidad LGBTQ+.
Estos lugares suelen tener politicas y practicas inclusivas y no discrimi-
natorias hacia las personas LGBTQ+, lo que les permite sentirse seguras y
bienvenidas (Kline et al., 2012; Wang et al., 2019). En la actualidad, muchas
empresas y destinos turisticos se han esforzado por ser mas gayfriendly, ya
que esto puede atraer a turistas LGBTQ+ y generar beneficios econdmicos para
la industria del turismo (Gonzalez, 2019; Lo et al., 2018; Tyler y Uysal, 2019).

Destino turistico

Segutn la Organizacién Mundial del Turismo (oMT), un destino turistico es
“un espacio geografico, administrativo o politico, que se promueve o se
comercializa como un todo para visitantes y que ofrece multiples experien-
cias turisticas integrales” (omT, 2018, p. 28).

Metodologia

Para realizar el presente trabajo de investigacion se utilizé un tipo de inves-
tigacion mixta, ya que busca recabar datos numéricos por parte de los es-
tudiantes de 18 a 25 afos o mas de la comunidad LGBTQ+, Sampieri (2003),
argumenta que el enfoque cuantitativo utiliza la recoleccion de datos para
contestar preguntas y probar hipétesis establecidas previamente. De igual
manera se pretende recabar datos que sustenten la preferencia por este sec-
tor para visitar los destinos de sol y playa, que son: la edad, el sexo, el géne-
ro, la orientacion sexual, la derrama econdmica, la cantidad de homosexuales
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que visitan los destinos de sol y playa y los precios generales (hotel, alimen-
tos, covers, bebidas).

El enfoque cualitativo nos permitira analizar las respuestas obtenidas
de las entrevistas a los estudiantes universitarios de la comunidad LGBTQ+
y asi analizar las caracteristicas que tiene un destino de sol y playa para ser
visitado por universitarios de la comunidad LGBTQ+ de 18 a 25 afios 0 mas
de Ciudad Guzman, Jalisco. Se calcularon los siguientes puntos: la experien-
cia de interaccién LGBTQ+, asi como la experiencia de consumo, la expe-
riencia de hospedaje, la vida nocturna, las cruising areas y la experiencia
con los alimentos locales.

Se adaptd el instrumento de Melian-Gonzalez et al. (2011) que se mues-
tra en el cuadro 9.1, para ser contestado en Google Forms; este mismo se
envio a las distintas coordinaciones de carrera del centro universitario del
sur, con la invitacién a los estudiantes para contestar dicho formulario de
manera virtual, anénima y asegurando que sus datos serian utilizados me-
ramente con un proposito escolar.

Cabla 9.1. Instrumento realizado en las Islas Canarias
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Fuente: Tomado de Melian-Gonzalez et al. (2011).

Asimismo se hizo una busqueda virtual por distintos sitios web con la
finalidad de elaborar una lista de cotejo para saber si alguno de los cinco
destinos c1p cuenta con las caracteristicas del instrumento presentadas en
cuadro 9.1, mismos que se relacionan con cuestiones de clima, escenario
gay, vida nocturna, ambiente y hoteles gay friendly, buenas playas, contar
con restaurantes cinco estrellas, limpieza, hospitalidad, precios razonables,
accesibilidad del destino, tiendas cercanas al mismo, tranquilidad, seguri-
dad, gastronomia, crusing, infraestructura adecuada, actividades de ocio,
proximidad geografica, instalaciones deportivas y que el destino esté en
tendencia.

Técnica de muestreo

Se realizé un muestreo por conveniencia, que segun Sampieri (2010) se
trata de una muestra fortuita, la cual se selecciona de acuerdo con la inten-
cién del investigador, que, en este caso, se trata de universitarios de la co-
munidad LGBTQ+ del Centro Universitario del Sur en Ciudad Guzman,
utilizar este tipo de muestreo permite que se tengan datos mas concretos
que aportan coherencia a la investigacion.

Tipos de muestreos
No probabilistico por conveniencia o también llamados dirigidos, que su-

ponen un procedimiento de seccién informal y un poco arbitrario, son
utilizados en muchas investigaciones, sobre todo las que requieren la selec-
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cién de sujetos de determinadas caracteristicas, como es el caso de la pre-
sente investigacion, en el que se requiere un sector delimitado, del cual no
se tienen datos exactos o aproximados.

Tamano de muestra

Segin Sampieri (2014), al utilizar un muestreo por conveniencia, el tamafo
de la muestra se conforma por sujetos que pueden ser facilmente accesibles
en la poblacion que se desea estudiar.

Criterios de inclusion, exclusion y eliminacion

Inclusion: Estudiantes universitarios del Centro Universitario del Sur que
pertenezcan a la comunidad LGBTQ+.

a) Exclusion: Alumnos que no estén inscritos en una la licenciatura,
ingenieria o carrera técnica, y que no pertenezcan a la comunidad
LGBTQ+.

b) Eliminacidn: Aquellos alumnos que por cuestiones personales re-
quieran dejar de participar en el estudio y deseen que su informacién
no sea usada para el presente estudio.

Resultados y discusion

Cuadro 9.2. Resultados descriptivos

Recursos Frecuencia relativa + Frecuencia menor
Perteneces al Centro Universitario del Sur 100% (sf)
Edad 20 (23%) +25 (3%)
Género 51% (mujer), 39% (hombre) 10% (otro)
Orientacién sexual Bisexual (47%) 1% demisexual
Fase 2
Visitas anuales a destinos de sol y playa 70% (1-3) 6% (mas de 7)

Te gusta visitar destinos de sol y playa 98%(si) 2%(no)
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Importancia del clima 93% (sf) 7% (no)
Escenario LGBTQ+ 87% (si) 13% (no)
Vida nocturna 84% (si) 16% (no)
Ambiente gayfriendly 88% (si) 12% (no)

Buenas playas

Extension de arena
Entorno natural atractivo
Aguas limpias y seguras
Areas de relajacién

53% (parcialmente necesario)
69% (necesario)
86% (necesario)
83% (necesario)

15% (no es necesario)
7% (no es necesario
5% (no es necesario)
2% (no es necesario)

Alojamiento exclusivo LeeTa+ 37% (tal vez) 28% (si)

Buenos restaurantes 87% (si) 13% (no)

Limpieza y medio ambiente del destino 98% (si) 2% (no)

Hospitalidad de los residentes 89% (si) 2% (no)

Precios econémicos 55% (parcialmente importante) 6% (no es importante)
Accesibilidad del destino 89% (si) 11% (tal vez)
Existencia de tiendas cerca del destino 92% (sf) 8% (no)

Personal de seguridad 96% (si) 4% (no

Pazy tranquilidad en el destino 97% (si) 3% (no)

Gastronomia local 96% (sf) 4% (no)

Cruising 56% (no) 17% (si)
Infraestructuras adecuadas 61% (muy importante) 1% (no es importante)
Actividades culturales 74% (si) 8% (no)

Oferta de ocio 93% (sf) 7% (no)

Proximidad geogréfica del destino 70% (si) 12%(no)

Instalaciones deportivas 50% (si) 25% (no), 25% (tal vez)
Destinos en tendencia 78% (si) 12% (no)

{T4 como persona que forma parte de la Predomina la tranquilidad, la pazy

comunidad LeeTa+ que es lo mas importante  la diversion

que buscas en un destino sol y playa?

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de trabajo de campo.

El cuestionario fue enviado a las coordinaciones de carrera, se divulgd
en los grupos de redes sociales de los coordinadores y de los autores, lo-
grando asi tener un alcance de 100 respuestas activas, lo que gener6 estima-
ciones inmediatas.

Realizar el cuestionario de manera anénima produjo un mayor interés
en distintas preguntas y gracias a este, tenemos que al menos existen 100
personas que pertenecen a la comunidad LGBTQ+ en el Centro Universita-
rio del Sur, en donde destacan los bisexuales, homosexuales, lesbianas y
mas; logramos observar que la mayoria de las personas prefiere destinos con
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aguas limpias, con personal de seguridad, con buenas infraestructuras, con
buen clima.

Se puede observar el poco interés por lugares de sexo casual, por desti-
nos sucios, por instalaciones deportivas y proximidad del destino turistico.

Hay que entender que la comunidad LGBTQ+ busca mas lugares en don-
de se pueda sentir en paz, segura sin perder la diversion; es un mercado mas
interesante y activo, que no busca ensuciar destinos, sino que se preocupa
por los destinos que visita. Asimismo, el hecho que la mayoria de estudian-
tes oscila entre los 17 y los 25 aflos o mas, genera estadisticas reales de la
poblacion activa perteneciente a la comunidad LGBTQ+ del Centro Univer-
sitario del Sur.

La participacion de los coordinadores de carrera fue un punto clave para
la difusion del cuestionario. Debemos tener en cuenta que mas del 50% de
personas encuestadas son mujeres, lo que nos demuestra la gran variedad
de ofertas a las cuales se puede llegar. La hospitalidad de los residentes
puede ser algo no tan fundamental, pero para los encuestadossi es asi. Como
se tiene contemplado en distintas investigaciones, el turista LGBTQ+ gasta
hasta el doble a comparacion del turista heterosexual, lo podemos notar de
manera clara, ya que a mas de 30% no le resulta necesario que los precios
dentro del destino sean accesibles, y hay un interés de mas de 92% que
buscan que los destinos tengan tiendas (departamentales o de conveniencia)
cerca del destino y dentro del mismo.

Las ofertas de ocio pueden ser para la gran mayoria algo fundamental,
ya que mas de 93% de encuestados busca que su destino las ofrezca, para
que puedan disfrutar mas de su estadia. Al hacer el andlisis se descubrié que
las actividades culturales estan a la baja en este sector, ya que, a diferencia
de la vida nocturna, tienen una desventaja muy grande, sin embargo, gra-
cias a la lista de cotejo podemos encontrar que existen distintas ofertas para
todo tipo de universitarios de la comunidad LGBTQ+. Esto coincide con lo
sefialado por O'Halloran (2016), quien menciona que las actividades de
ocio son fundamentales para el desarrollo de muchas regiones y paises, ya
que generan beneficios econdmicos, sociales, culturales, ambientales y para
la salud.

En los cinco destinos la web arrojo que tienen un buen clima para va-
cacionar e incluso para los locales, ademas de que los cinco tienen un esce-
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nario gay en el cual el indice de discriminacidn es bajo, la vida nocturna que
se tiene en cada uno de ellos es muy activa, y hay mucha variedad de opcio-
nes para cada uno de los gustos, desde lo tranquilo hasta lo extravagante.
Lo que muchas personas buscan en los destinos son las buenas playas, y en
los cinco destinos se encuentran parametros que miden las caracteristicas
que las llevan a posicionarse como las mejores de la zona.

Lo anterior coincide en el factor clima que sefialan Moreno-Gil, Mar-
tin-Santana y De Ledn-Ledesma (2012), que mencionan que el clima es
un componente intangible del atractivo y la imagen de los destinos y con
el conjunto de experiencias que estos ofrecen. Ademas de ser un recurso
frecuentemente empleado para la promocion turistica (Hamilton y Lau,
2006).

Por ejemplo, destacan las aguas tranquilas y su nivel de contaminacion,
que en estos casos es bajo; en la cuestion del hospedaje, los cinco destinos
cuentan con hoteles gay friendly, sin embargo, en algunos de ellos todavia
no se tiene una exclusividad para la comunidad. Los restaurantes y la gas-
tronomia son una de las caracteristicas mas importantes de un destino, ya
que es de lo mas buscado; en la investigacion se presentan los mejores ca-
talogados con cinco estrellas, ademads se encontré una variedad gastrono-
mica que define a cada destino.

Otra de las caracteristicas es la limpieza en el ambiente, y aunque en
algunos destinos cercanos de la ciudad podria existir una mayor contami-
nacion, en ciertos destinos las personas ayudan y contribuyen limpiando
las playas para mejorar estos niveles, aunque en otros destinos la agroin-
dustria es la principal fuente de contaminacion, no todos los destinos estan
en tendencia, ya que unos no son muy conocidos, sin embargo estdn en
crecimiento y desarrollo turistico, lo cual conduce a la siguiente caracteris-
tica, que son los precios razonables, pues mientras mas reconocimiento
tenga un destino suele ser mucho mas caro.

La accesibilidad al destino sin duda es algo de lo mas importante, esto
puede llegar a entenderse como la manera en la que puedes llegar al destino,
es decir, en qué medio de transporte, como también la accesibilidad que exis-
te para personas discapacitadas, y los resultados fueron que en los destinos si
se cuenta con medios de transporte y con lugares inclusivos para personas
discapacitadas.
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La Organizacion Mundial de la Salud (oms, 2006) menciona que la
accesibilidad en los destinos turisticos es uno de los segmentos de mercado
que mayor protagonismo ha cobrado en los ultimos afos.

Las tiendas cercanas al destino son un punto , ya que cualquier turista
busca en donde hacer sus compras y aunque en algunos destinos no se
tiene demasiada informacion, en otros existe registro de centros comercia-
les, miscelaneas y tiendas de abarrotes para poder acceder a los productos
que el turista requiera sin alejarse mucho del destino, esto concuerda con
Buhalis (2005), que menciona la importancia del comportamiento del tu-
rista de la infraestructura turistica, incluidas las tiendas y servicios, para
satisfacer necesidades especificas.

Por cuestiones de seguridad en todos los destinos se toman medidas de
precaucion, ya que son lugares tranquilos en los que el turista puede dis-
frutar sin preocupaciones. Sobre el cruising no se encontr6 informaciéon
exacta en ninguno de los cinco destinos.. La lista de actividades de ocio en
cada destino es muy variada y con gustos para cualquier persona.

Conclusiones y recomendaciones

En este estudio, a pesar de ser meramente escolar, en comparacion con la
investigacion realizada en las Islas Canarias por Arturo Melian-Gonzaéles
(2011), se not6 un incremento en el interés de los estudiantes por las playas
sostenibles y buenos climas, asimismo se mostré que los estudiantes LGBTQ+
del Centro Universitario del Sur buscan destinos de sol y playa donde pue-
dan sentirse ellos mismos, en donde tengan accesibilidad a destinos, y de
igual forma les interesan las playas y las aguas limpias.

Lo anterior permite dar cuenta de algunas de las caracteristicas que
buscan en destinos de sol y playa los estudiantes universitarios de la comu-
nidad LGBTQ+ del CUSur. Aunque no se encontré ningun estudio que uti-
lizara el método de Melian en un un trabajo de investigacion sobre un
destino c1p con tendencia a la comunidad LGBTQ+, es importante la gene-
racién de una lista de cotejo con dicho instrumento, puesto que, con su
existencia, los estudiantes podran encontrar en alguno de los destinos cip
las caracteristicas que sus motivaciones requieren.
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Este estudio proporciona resultados interesantes, ya que nos muestra
que, existen distintas motivaciones que hacen viajar a la comunidad LGBTQ+,
asi mismo, el uso de los dos instrumentos genera un conocimiento comple-
tamente diferente y amplio a lo que se esta acostumbrado en este tipo de
investigaciones; se recomienda que se realice con varios meses de anticipa-
cidn, ya que este documento ha sido trabajado y modificado durante mas
de un afo, con pausas entre semestres.

Al mismo tiempo, si se desea realizar un estudio similar a este, es reco-
mendable que se siga la misma metodologia que se utilizé aqui ya que, al ser
completamente confidencial y andnimo, la participacion de estudiantes o
personas en general serd mayor ya que existen muchas personas que no han
divulgado su sexualidad, generado con ello confianza en los participantes.
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