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La presente seccion expone la propuesta y aplicacion de un modelo teéri-
co-metodoldgico para el analisis de los textos audiovisuales difundidos en
la plataforma TikTok durante la campana presidencial mexicana de 2024.
El uso de esta plataforma social, basada en la publicacién de microvideos,
constituyd un recurso novedoso en la comunicacion politica de las candi-
datas y planted un reto para su estudio académico. Para abordarlo, se desa-
rroll6 un marco conceptual sustentado en las nociones de plataformizacion
y tecnopolitica, entendidas como procesos que articulan dimensiones so-
ciotécnicas y comunicativas. Estos procesos influyen en la forma en que se
producen y circulan los contenidos, en la construcciéon de narrativas estra-
tégicas y en las dinamicas de interaccion entre candidatas y audiencias.
A partir de este encuadre, se disefié una metodologia ad hoc de caracter
mixto para analizar la performatividad de los textos audiovisuales. Se iden-
tificaron los videos con mayores niveles de interaccién y, sobre esa base, se
realiz6 un analisis cualitativo que permitié reconocer patrones narrativos y
estrategias de comunicacion de alto impacto. El estudio considerd la pues-
ta en escena y la actuacion de las candidatas, observando cdmo recurrieron
a diferentes mascaras discursivas y visuales para proyectar una imagen de
si mismas y establecer vinculos con las audiencias.
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