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López Aguirre, José Luis
Integrante del Sistema Nacional de Investigadoras e Investigadores (snii), Nivel 1. 
Doctor en Ciencias de la Información por la Universidad Complutense de Madrid. 
Maestro en Comunicación Social por la Universidad Panamericana. Licenciado 
por la Escuela de Periodismo Carlos Septién García. Titular del Seminario de Co-
munidades Virtuales y Redes Sociodigitales. Profesor de Metodología de investi-
gación en la Comunicación, Ciencia de redes, Ciberperiodismo, Géneros de opi-
nión y Gestión y visualización de datos en Ciencias sociales en la Escuela de 
Comunicación de la Universidad Panamericana y en la Facultad de Estudios Su-
periores Aragón de la unam. Coordina el Observatorio de Medios Digitales y di-
rige y coordina el proyecto de investigación interinstitucional e interdisciplinario 
“La construcción de la comunicación política en las redes sociodigitales durante 
las campañas electorales desde la configuración del ethos, pathos y logos”. Líneas 
de investigación: Comunicación digital interactiva, inteligencia artificial generati-
va, ciencia de redes, redes sociodigitales y ciberperiodismo. Cuenta con un Diplo-
mado en Herramientas de Inteligencia Artificial para la Investigación Social por 
el Centro Internacional de Estudios Interdisciplinarios, un Diplomado en Perio-
dismo Digital por la Universidad del País Vasco (España), un Diplomado en Cons-
trucción de Ambientes de Aprendizaje por la Facultad de Pedagogía de la Univer-
sidad Panamericana y un Diplomado en Metodología de la Investigación Social 
por la unam.
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Doctorante del programa de excelencia y competencia internacional en Ciencias 
Humanas de la Universidad Nacional del General San Martin (Argentina), Maes-
tra en Mercadotecnia e innovación social de la Universidad Autónoma de Coahui-
la. Especialista en Procesos de Lectura y Escritura (programa de excelencia de la 
cátedra unesco y la Maestría en Análisis del Discurso) de la Facultad de Filosofía 
y Letras de la Universidad de Buenos Aires, Argentina. Licenciada en Ciencias de 
la Comunicación con acentuación en periodismo por la Universidad Autónoma 
de Coahuila. Es profesora titular de asignatura en la Universidad Panamericana, 
campus Ciudad de México. Actualmente codirige una línea de investigación a 
nivel nacional sobre la interacción política en las redes sociodigitales Twitter y 
Facebook, en el que participan equipos de investigación y alumnos de siete uni-
versidades públicas, privadas y de otros países de iberoamérica, y en donde se pone 
a prueba el modelo de análisis de creación propia basado en la retórica y nuevos 
usos discursivos en la Comunicación política. Además, dirige el Observatorio de 
Fenómenos en Internet “Diálogos digitales”, el cual motiva la discusión y reflexión 
sobre nuestras prácticas en Internet entre alumnos, investigadores, profesores y 
profesionistas, pertenece a la Red Nacional de Observatorio de Medios del coneicc 
para el monitoreo de campañas locales, regionales, nacionales e internacionales. 
Miembro investigador estatal del coecyt (Consejo Estatal de Ciencia y Tecnología) 
y de la Asociación Mexicana de Investigadores de la Comunicación. Ha publicado 
algunos artículos, ponencias, capítulos de libros en distintas universidades de Mé-
xico y Latinoamérica, así como autora y coordinadora de libres de editoriales pres-
tigiosas y de universidades. Columnista de opinión del periódico Vanguardia: 
https://vanguardia.com.mx/autor/-/meta/blanca-nahayeli-gomez-aguilera

Sus líneas de investigación son la lingüística, el análisis del discurso, la psico-
pedagogía, la comunicación y nuevas tecnologías de la comunicación.
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Doctorante en Pedagogía, Maestra en Enseñanza Superior y Licenciada en Perio-
dismo y Comunicación Colectiva por la Facultad de Estudios Superiores (fes) 
Aragón, unam. Ha impartido talleres y cursos de capacitación a docentes y estu-
diantes de análisis de contenido, perspectiva de género, lenguaje incluyente, veri-
ficación de información, monitoreo en medios digitales y redes sociodigitales. Es 
fundadora y coordinadora del Observatorio de Medios de la fes Aragón (omfa). 
Es representante institucional ante la Red de Observatorios de Medios del Conse-
jo Nacional para la Enseñanza y la Investigación de las Ciencias de la Comunica-
ción (rom-coneicc). Es profesora de diversas asignaturas en la licenciatura en 
Comunicación y Periodismo en la FES Aragón. Sus líneas de investigación son 
perspectiva de género y lenguaje incluyente en medios digitales y redes sociodigi-
tales, campañas electorales, notas falsas y verificación de información. Es coauto-
ra de artículos de investigación: ¿Hacia un lenguaje incluyente y sin sexismo? Aná-
lisis de la perspectiva de género en la campaña de la candidata Delfina Gómez en 
Twitter (Revista Panamericana de Comunicación, diciembre 2023); Claudia Shein-
baum y la inclusión de género: ¿Un compromiso real o estrategia política? Análisis 
de su campaña presidencial en X (Revista Panamericana de Comunicación, di-
ciembre 2024).
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Nacional Autónoma de México (unam), México. Desde 2013 es profesor de asig-
natura interino A en la Licenciatura en Comunicación y Periodismo de la Facultad 
de Estudios Superiores Aragón (fes Aragón), unam, impartiendo las materias de 
Introducción a la Economía, Problemas Económicos Contemporáneos y Teoría y 
Medios de Comunicación III. Es integrante del Observatorio de Medios de la fes 
Aragón desde 2017, en donde su línea principal de investigación es el análisis de 
la cobertura de procesos electorales que realizan los medios de comunicación tra-
dicionales y digitales. En coautoría, ha publicado el artículo “Caracterización de 
la propaganda electoral de la candidata Delfina Gómez al gobierno del Estado de 
México mediante el uso y evaluación de la Biblioteca de Anuncios de Meta” (Re-
vista Panamericana de Comunicación, 2023), así como el libro Verificación versus 
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noticias falsas. La contienda por la veracidad de la información en la era de la 
posverdad (Universidad Panamericana – FES Aragón, 2021).
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Estudiante de la Licenciatura en Comunicación y Periodismo en la Facultad de 
Estudios Superiores Aragón de la Universidad Nacional Autónoma de México 
(unam), actualmente en cuarto semestre (ingresó en 2023). Asistente de investi-
gación en el Observatorio de Medios de la fes Aragón (omfa) y becaria del pro-
yecto papime “Desarrollo, implementación y evaluación de recursos tecnológicos 
y materiales didácticos para el estudio interdisciplinar de los contenidos difundidos 
en medios y redes sociodigitales”. Sus principales líneas de investigación abordan 
el uso de inteligencia artificial para el análisis temático de contenido político, el 
estudio de campañas electorales en plataformas digitales y la construcción de dis-
cursos en redes sociodigitales. Ha sido ponente en el Encuentro Regional felafacs 
2024 y en el II Coloquio de Investigación: Una mirada cuanti-cualitativa a la cam-
paña presidencial de 2024 en las redes sociodigitales en México. Asimismo, im-
partió el taller “Uso de ChatGPT para el análisis de tópicos y temas en campañas 
electorales” en el marco del X aniversario del Observatorio de Medios de la fes 
Aragón (omfa) en abril del 2025.
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noma Metropolitana (Xochimilco), Especialista en Políticas Culturales y Gestión 
Cultural por la Universidad Autónoma Metropolitana (Iztapalapa), la Organización 
de Estados Iberoamericanos y el Centro Nacional de las Artes y Comunicóloga 
por la Universidad Intercontinental.  Actualmente es docente de tiempo completo 
en la Licenciatura de Comunicación Digital en la Universidad Intercontinental. Es 
fundadora y co-coordinadora del Laboratorio de Alfabetización Mediática e In-
formacional con el cual forma parte de la Red de Observatorio de Medios del 
Consejo Nacional para la Enseñanza y la Investigación en las Ciencias de la Co-
municación.  Las principales líneas de investigación son: Comunicación y género, 
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Comunicación política en plataformas digitales, Sexualidad y corporalidad. Es 
co-coordinadora y co-autora de La retórica digital del discurso político electoral 
en Twitter: análisis del logos, ethos y pathos. Aportaciones de la ciencia de datos 
en el estudio de temas y sentimientos (2021), así como del artículo “TikTok como 
nueva plataforma tecnopolítica de comunicación hacia la campaña presidencial de 
2024 en México. Una aproximación al contenido de Claudia Sheinbaum” (2024).
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Fernández Fernández, Eduardo José
Doctor en Filología Clásica y Licenciado en Filología Clásica y en Teoría de la 
Literatura Comparada en la Universidad Complutense de Madrid (ucm). Forma 
parte del Sistema Nacional de Investigadores (sni), nivel I desde 2015. Es miembro 
del Ilustre Colegio de Doctores y Licenciados de España, de la Sociedad Española 
de Estudios Clásicos (seec), de la Sociedad Española de Estudios Latinos (SeLat), de 
la Asociación Mexicana de Retórica (amr) y de la Sociedad Española de Retórica. 
Colabora en varias fundaciones culturales relacionadas con el periodismo y la 
cultura (Fundación Diario Madrid y Fundación Marqués de Guadalcanal). Forma 
parte del Grupo de Investigación Complutense 930136: “Historiografía de la Lite-
ratura Grecolatina en España” y del Proyecto del Ministerio de Ciencia e Innova-
ción de España: El viaje de las ideas. Historiografía Comparada de la Literatura 
Clásica. Sus líneas de Investigación son la Retórica y Poética latina; Retórica y 
Comunicación política. Entre sus publicaciones más recientes destacan: López 
Aguirre, J. L., Fernández Fernández, E. J., & Gómez Aguilera, B. N. (2023). ¿Por 
qué estudiar la comunicación actual desde la perspectiva de la retórica digital? 
Revista Panamericana de Comunicación, 5(2), 1-13. https://doi.org/10.21555/rpc.
v5i2.3011; y Fernández Fernández, E., López García, A. T., & Gómez Gordillo, L. 
A. (2023). Argumentación retórica en las elecciones de 2023. La campaña de Del-
fina Gómez en Twitter para la gubernatura del Estado de México. Revista Pana-
mericana de Comunicación, 5(2), 71-85.
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Gallegos González, Larisa Gisel
Estudiante de octavo semestre de la carrera de Licenciatura en Ciencias de la Co-
municación en la Universidad Autónoma de Coahuila. Así mismo, teniendo inte-
rés en el análisis mediático, formando parte del grupo de investigación del obser-
vatorio de medios y fenómenos en internet diálogos digitales.
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Licenciada en Comunicación por la Universidad Panamericana. Realizó sus prác-
ticas profesionales en la agencia de Relaciones Públicas Edelman como parte del 
segmento de tecnología.Ha formado parte de organizaciones sin fines de lucro 
como Fundación Mandala e Unidos Mx, tanto en el área de redes sociales, como 
en el voluntariado común. Actualmente, se desempeña en el ámbito corporativo. 
Trabaja en la agencia de Relaciones Públicas Porter Novelli, en donde ha tenido 
la oportunidad de trabajar con clientes del área de consumo y responsabilidad 
social. 

Gil Alvarez, Carlos Uriel
Estudiante de la Licenciatura en Comunicación y Periodismo en la Facultad de 
Estudios Superiores Aragón de la Universidad Nacional Autónoma de México 
(unam), donde cursa el cuarto semestre (ingresó en 2023). Asistente de investigación 
en el Observatorio de Medios de la fes Aragón (omfa) y colaborador en el proyec-
to papime “Desarrollo, implementación y evaluación de recursos tecnológicos y 
materiales didácticos para el estudio interdisciplinar de los contenidos difundidos 
en medios y redes sociodigitales”. Sus principales líneas de investigación incluyen 
inteligencia artificial aplicada al análisis temático de contenido político, comunica-
ción política y campañas electorales en plataformas digitales, y narrativas digitales 
en redes sociodigitales. Ha sido ponente en el Encuentro Regional felafacs 2024 
y en el II Coloquio de Investigación: Una mirada cuanti-cualitativa a la campaña 
presidencial de 2024 en las redes sociodigitales en México. Asimismo, impartió el 
taller “Uso de ChatGPT para el análisis de tópicos y temas en campañas electorales” 
en el marco del X aniversario del Observatorio de Medios de la fes Aragón (omfa) en 
Abril del 2025.
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Gómez Gordillo, Luis Ángel
Maestro en Lingüística Aplicada con una tesis ganadora del XII concurso para 
premiar las mejores tesis sobre América del Norte del cisan. Profesor de asigna-
tura en la Escuela de Comunicación de la Universidad Panamericana, donde im-
parte las materias de Análisis del Discurso y Argumentación, Retórica y Persuasión. 
Ha publicado varios artículos y participado en numerosos congresos y coloquios 
sobre Retórica, Comunicación Política y Análisis del Discurso.  Ha sido profesor 
de la Facultad de Filosofía y Letras de la unam y de español y literatura hispano-
americana a nivel secundaria y bachillerato. Ha participado en diversos proyectos 
de investigación como “La construcción de la comunicación política en las redes 
sociodigitales durante la campaña electoral de 2018 en México desde la configu-
ración del ethos, pathos y logos” de la Universidad Panamericana y “Retórica y 
Educación. Aspectos Lingüísticos y Literarios en el Desarrollo de las Competencias 
Comunicativas” del Instituto de Investigaciones Filológicas. Es también colabora-
dor del Seminario Permanente de Análisis del Discurso. Entre sus publicaciones 
más recientes se encuentran: En 2023, Los discursos presidenciales mexicanos ante 
el Congreso Estadounidense (1947-2010): agentividad en la construcción de la 
relación México-Estados Unidos y “Argumentación retórica en las elecciones de 
2023. La campaña de Delfina Gómez en Twitter para la gubernatura del Estado  
de México”, del mismo año. 
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Doctorante en Sistemas Computacionales. Maestro en Ciencias de la Computación, 
especializado en Ingeniería de Software. Ingeniero en Computación por la fes 
Aragón de la unam. Se desempeña como Profesor de Carrera Titular A, tiempo 
completo definitivo en el área de Ingeniería de Software en la carrera de Ingeniería 
en Computación de la fes Aragón, con 21 años de experiencia académica. Ha sido 
consejero técnico propietario (2012-2018) y profesor de carrera responsable del 
área de Ingeniería de Software, así como co-responsable del laboratorio del Centro 
Tecnológico Aragón, desde donde ha colaborado en proyectos de vinculación con 
instituciones electorales y empresas privadas, destacando auditorías a sistemas 
prep, diseño de sistemas de consumo energético y módulos de pago. Es responsa-
ble del proyecto papime “Fortalecimiento de la trayectoria de aprendizaje para el 
área de ingeniería de datos” y ha participado en los proyectos papime pe105720 y 
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papiit it101523, relacionados con Big Data. Cuenta con certificaciones interna-
cionales como scrum Master y Developer, Certified Information System Auditor 
(cisa) e Certified Ethical Hacker (ceh). Entre sus publicaciones recientes se en-
cuentra Implementation of a Big Data Ecosystem for Interdisciplinary Analysis in 
Academic Projects (Journal of University Policies, 2024).
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Licenciado recién egresado en Comunicación por la Universidad Panamericana y 
estudiante de la licenciatura en Psicología en la Facultad de Estudios Superiores 
Iztacala (fesi). En 2022 participó como encuestador en un proyecto de investiga-
ción para medir el impacto social del Centro Comunitario mapfre-up en la co-
munidad del pueblo de Santa Fe. Desde 2022 ha colaborado como voluntario y 
facilitador de talleres en iniciativas con enfoque social, especialmente en temas de 
inclusión y diversidad, participando en proyectos impulsados por la Agencia Co-
munal, Unidos mx y el Centro Comunitario mapfre-up. Formó parte del equipo 
de Fundación Holcim como becario en el área de Responsabilidad Social, apoyan-
do iniciativas nacionales comunitarias y sostenibles. Sus intereses profesionales y 
académicos se enfocan en la comunicación efectiva de mensajes, acciones e ideas 
con significado, especialmente dentro de instituciones con impacto social. Me mo-
tiva seguir explorando la intersección entre la comunicación, la psicología y la 
responsabilidad social para contribuir al diseño de estrategias que generen con-
ciencia y tengan el poder de transformar personas.
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Estudiante de la Licenciatura en Comunicación y Periodismo en la Facultad de 
Estudios Superiores Aragón, Universidad Nacional Autónoma de México, donde 
actualmente cursa el séptimo semestre. Desde 2024 forma parte del Observatorio 
de Medios de la fes Aragón (omfa), espacio en el que colabora en el análisis crí-
tico de contenidos mediáticos. Su principal línea de investigación se centra en el 
estudio de los medios desde una perspectiva de género. 
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Leal Hernández, María del Carmen
Licenciada en Periodismo y Comunicación Colectiva por la Facultad de Estudios 
Superiores (fes) Aragón de la Universidad Nacional Autónoma de México (unam), 
donde obtuvo su título con Mención Honorífica. Desde hace 29 años, se ha des-
empeñado como docente impartiendo las asignaturas de Redacción, Nota Infor-
mativa y Crónica Noticiosa, Métodos de Investigación I, II y III, Seminario Taller 
Prensa I y Entrevista. Desde 2017, es colaboradora del Observatorio de Medios de 
la fes Aragón (omfa), ha contribuido en la actualización del plan de estudios de 
la carrera de Comunicación y Periodismo. Participación como jurado dictamina-
dor en concursos de oposición para asignaturas del área. Además, ha dirigido 
trabajos de tesis y asesorado a estudiantes en su proceso de titulación, así como 
jurado de los mismos. Ha complementado su formación con cursos y diplomados 
en áreas como diseño gráfico, fotografía básica, retórica, argumentación docente 
y tecnologías de la información.
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Licenciada en Ciencias de la Comunicación por la Facultad de Ciencias Políticas 
y Sociales de la Universidad Nacional Autónoma de México, donde presentó la 
tesis “Las emociones que excitaron la interacción en Instagram promovidas por  
la influencer Mariana Rodríguez durante la campaña de Samuel García para Go-
bernador de Nuevo León”. Desde los inicios de su carrera es asistente de investiga-
ción en la Universidad Panamericana Ciudad de México, con la cual ha colabora-
do en la publicación de diversos artículos y libros de investigación. Ha trabajado 
como Analista de Redes Sociales para el proyecto del Tren Maya del Gobierno de 
México; Jefa de Redacción en los medios independientes Revista Afluente y Con-
traapunte; así como Community Manager de diversas marcas. Actualmente es 
Asistente de Comunicaciones y Alianzas en la Oficina de las Naciones Unidas de 
Servicios para Proyectos (unops) en México. Sus principales líneas de investigación 
son redes sociales, comunicación emocional, política y campañas electorales y 
periodismo.

orcid: https://orcid.org/0009-0002-3837-9418 
Academia: https://unam1.academia.edu/SelenaSaraiL%C3%B3pezArce 
Google Académico: https://scholar.google.com/citations?user=qBkgVXgAA 

AAJ&hl=es 



	 S O B R E  T O D O S  L O S  A U T O R E S �378
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López García, Ana Teresa
Licenciada en Letras Clásicas por la Facultad de Filosofía y Letras de la unam. Ha 
sido profesora de asignatura en la Facultad de Filosofía y Letras de la unam y en 
la Universidad del Claustro de Sor Juana. Actualmente es profesora de asignatura 
tanto en la Escuela de Comunicación, como en la Facultad de Derecho de la Uni-
versidad Panamericana. Asimismo es investigadora colaboradora en el proyecto 
“La construcción de la comunicación política en las redes sociodigitales durante 
la campaña electoral de 2018 en México desde la configuración del ethos, pathos 
y logos” de la Escuela de Comunicación de la up. Su línea de investigación es la 
Argumentación en la Retórica Digital y dentro de sus publicaciones se encuentran 
“Capítulo III. La argumentación lógica en Twitter: análisis de los tweets de los 
candidatos durante la campaña presidencial de 2018 en México” en La retórica 
digital del discurso político electoral en Twitter: análisis del logos, ethos y pathos. 
Aportaciones de la ciencia de datos en el estudio de temas y sentimientos (2021), así 
como los artículos “Argumentación retórica en las elecciones de 2023. La campaña 
de Delfina Gómez en Twitter para la gubernatura del Estado de México” (2023) y 
“La cocreación de la agenda político electoral de la candidata Delfina Gómez en 
Facebook mediante el estudio del logos” (2023).
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Mancines Castañeda, María Fernanda
Estudiante de la Licenciatura en Comunicación y Periodismo en la Facultad de 
Estudios Superiores Aragón de la unam. Colaboradora en el Observatorio de Me-
dios de la fes Aragón (omfa). Colaboradora en la redacción, edición y publicación 
de notas periodísticas en el sitio web y la red sociodigital instagram de “Aragonau-
tas”. Colaboradora en el proyecto de investigación “La construcción de la comuni-
cación política en las redes sociodigitales durante las campañas electorales en Mé-
xico desde la configuración del ethos, pathos y logos” Caso de estudio: La elección 
presidencial en México 2024. Participante y ganadora del concurso de infografías 
del “II Coloquio de investigación. Una mirada cuanti-cualitativa a la campaña 
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presidencial de 2024 en las redes sociodigitales en México”. Sus intereses de inves-
tigación y trabajo son la perspectiva de género en medios de comunicación digi-
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