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Resumen

La llegada de un nuevo régimen político en México a partir de las elecciones 
federales de 2018 y la fuerte base de asociación de dicho cambio vinculado 
con la figura y el liderazgo político del entonces presidente Andrés Manuel 
López Obrador, es el motivo central del presente artículo, preguntándose 
de manera específica cómo dicho fenómeno impactó y estuvo respaldado 
dentro de los sectores juveniles y con niveles educativos universitarios. Para 
ello, se analizan los datos obtenidos a partir de un ejercicio de encuesta 
aplicado entre estudiantes de la Universidad Autónoma Metropolitana, a 
efecto de establecer cuáles son los elementos de representación social y 
valorativa que se mantienen alrededor de dicho personaje de la vida públi-
ca y cuán fuerte es el vínculo creado con este.
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Introducción

La figura de Andrés Manuel López Obrador (AMLO), como presidente de la 
República Mexicana, ha estado sujeta a un conjunto de debates en la esfera 
pública —con la participación de eruditos y legos— por su forma de gober-
nar. Estos debates han develado que cada grupo e individuo interpreta el 
ejercicio gubernamental de López Obrador y la dinámica de la vida social 
de formas distintas. A medida que la sociedad interviene y se apropia de los 
asuntos políticos, se crean nuevos lugares de deliberación y de expresión, 
como los clubes, los cafés o los lugares de trabajo, lugares en donde se com-
parten o dividen las opiniones, y ambas posiciones se defienden generando 
verdaderos debates en donde se construyen o se devastan, se componen y 
recomponen los temas de interés general, sean eventos, personajes, partidos 
o asociaciones.

En ese sentido, podemos observar que se mezclan los conocimientos 
expertos y las filosofías espontáneas dispersando las informaciones que 
posee cada cual para dar paso a la construcción de un pensamiento social-
mente compartido, un pensamiento que permite al individuo interactuar 
eficazmente con su entorno, un pensamiento que es práctico, que juega 
comúnmente el papel de sistema de referencia, que reagrupa los saberes 
sobre normas, valores, creencias y asociaciones simbólicas ampliamente 
compartidas por los miembros de un grupo social dado. Lo cierto es que, 
cuando las personas son interrogadas sobre algún objeto socialmente rele-
vante —tal y como lo es AMLO—, las ideas y opiniones no siempre mues-
tran coherencia, organización y consenso. El estudio de las representaciones 
que se comparte socialmente da cuenta de la importancia que estas tienen 
para la formación de grupos que se cohesionan a partir de compartir la 
representación de un determinado objeto. Este saber compartido y dinámi-
co hace de la sociedad una sociedad pensante.

De ahí que la presente investigación se enmarque en la teoría de las 
representaciones sociales, particularmente en el enfoque estructural, te-
niendo como objetivos de investigación (a) identificar a los elementos, so-
cialmente compartidos que conforman, en su conjunto, la representación 
social de Andrés Manuel López Obrador; (b) observar el grado de proxi-
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midad o disparidad en torno a dichos elementos, para finalmente (c) com-
probar si tanto los elementos como el grado de proximidad o disparidad 
se han transformado en función del tiempo. Metodológicamente se traba-
jó a partir de un cuestionario de asociación libre y un cuestionario de ca-
racterización que, aplicado a 360 estudiantes (180 hombres y 180 mujeres) 
de la Universidad Autónoma Metropolitana, Iztapalapa (uam-i), permitió 
la construcción de los grafos que muestran tanto las asociaciones como su 
intensidad.

En este estudio nos hemos interesado en la representación social de un 
hombre político, y el análisis de su representación social revela una imagen 
compleja y matizada de su figura, una imagen que se ve influenciada por 
múltiples factores y dinámicas sociales y que cuenta con elementos estables, 
como lo es su asociación con el partido Morena y la percepción de su ho-
nestidad, así como de elementos que visibilizan la polaridad en torno a la 
percepción que de él se tiene, lo que refleja la diversidad de opiniones y 
experiencias en los grupos estudiados.

Las representaciones sociales

En el origen de la teoría de las representaciones sociales se encuentra el 
nombre de Serge Moscovici, quien reconstruyera para la psicología social la 
noción de representación colectiva inventada por el sociólogo E. Durkheim, 
a finales del siglo xix. Su muy amplia investigación El psicoanálisis: su ima-
gen y su público (1961) no fue acogida calurosamente en el momento de su 
aparición. La consistencia y sistematización del trabajo de Moscovici dieron 
su fruto y despertaron el interés por las representaciones sociales, a saber, 
por una forma de conocimiento particular, el conocimiento del sentido 
común. La teoría de las representaciones sociales goza actualmente de un 
lugar distinguido en la psicología social.

El estudio de Moscovici sobre la representación social del psicoanálisis 
mostró cómo una teoría científica se modifica a medida que penetra en la 
sociedad y se la apropian los diferentes grupos sociales que son definidos 
por su posición social, por sus creencias religiosas o políticas. Esta trans-
formación, sostiene Moscovici, implica (de inicio) la transformación de un 
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saber, que viene del pensamiento científico, a otro saber mucho más prác-
tico y familiar, es decir, a un saber del sentido común.

Y es que la producción científica es extraña, para hombres y mujeres 
comunes no es un conocimiento que les sea familiar, pero al mismo tiempo 
es un conocimiento del que no pueden huir porque este atraviesa a las so-
ciedades contemporáneas (Moscovici y Hewstone, 1984) y circula en los 
intercambios de la vida cotidiana, de ahí la necesidad de adaptar el conoci-
miento científico a la sociedad, de transformarlo en un conocimiento com-
prensible, práctico, un conocimiento de sentido común que pasa por un 
«universo de opiniones» a través de las comunicaciones sociales y que com-
prende tres dimensiones: (a) la actitud, que es una orientación global favo-
rable o desfavorable con respecto al objeto en cuestión; (b) la información, 
que permite la organización de los conocimientos que tiene un grupo en 
relación con el objeto, y (c) el campo de representación, donde se jerarqui-
zan los elementos que componen la representación, a saber, el contenido 
concreto y limitado de las posiciones que se refieren a un aspecto específico 
del objeto de representación (Moscovici, 1961).

Siguiendo a Moscovici (1973), las representaciones sociales deben en-
tenderse en el marco de

sistemas de valores, ideas y prácticas con una doble función: en primer lugar, es-
tablecer un orden que permita a los individuos orientarse en su mundo material 
y social y dominarlo; y, en segundo lugar, permitir que la comunicación tenga 
lugar entre los miembros de una comunidad proporcionándoles un código para 
el intercambio social y un código para nombrar y clasificar sin ambigüedades los 
diversos aspectos de su mundo y de su historia individual y grupal. [p. 13]

Si bien una definición tiene como finalidad clarificar, explicar, determi-
nar los límites o el conjunto de características que circunscriben un objeto, 
la definición de representación social no puede construirse desde un solo 
enfoque, porque son varios los elementos que las componen. Jodelet (1989) 
ofrece una de las definiciones más claras al afirmar que las representaciones 
sociales son “una forma de conocimiento socialmente elaborada y compar-
tida, teniendo un alcance práctico y concurrente a la construcción de una 
realidad común a un grupo social” (p. 36).
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Algunos años más tarde, en 1991, la autora propone caracterizar a las 
representaciones sociales a partir de que estas tienen la propiedad de ser 
una forma de conocimiento socialmente elaborado y compartido con un 
objetivo práctico que concurre a la construcción de una realidad común; 
que apuntan a un fin práctico de organización de la información, de domi-
nio del ambiente (material, social o ideal) y de orientación de los compor-
tamientos y las comunicaciones, y que se dirige a establecer una visión de 
la realidad común a un conjunto social o cultural dado.

Por su parte, Doise (1985) es preciso al señalar que las representacio-
nes sociales son “principios generadores de tomas de posición ligadas a 
las inserciones específicas en un conjunto de relaciones sociales y orga-
nizan los procesos simbólicos que intervienen en estas relaciones” 
(p. 246). En esa misma lógica, Fisher (1996) sumó algunos elementos al 
sostener que

la representación social es un proceso de elaboración perceptiva y mental 
de la realidad que transforma los objetos sociales (personas, contextos situa-
ciones) en categorías simbólicas (valores, creencias, ideologías) y les confiere 
un estatus cognitivo permitiendo integrar los aspectos de la vida ordinaria 
replanteando nuestras propias conductas al interior de las interacciones so-
ciales. [p. 118] 

En estos elementos de definición del concepto de representación social 
encontramos que el sujeto y el objeto no son distintos, que son una forma 
de conocimiento socialmente elaborado, compartido y útil. Que las repre-
sentaciones sociales tienen un carácter dinámico y se refieren a un con
junto organizado y estructurado de elementos cognitivos. Finalmente, y 
siguiendo a Duveen (2012), en la obra de Moscovici, la teoría de las repre-
sentaciones sociales siempre ha estado orientada al análisis del cambio social 
o cultural. Al enfatizar el aspecto dinámico de los grupos sociales y, por 
tanto, también orientar la discusión de las representaciones a la dimensión 
del tiempo, y a través del concepto de polifacia cognitiva, la teoría puede 
ayudar a dilucidar aspectos centrales de los procesos de cambio cultural. 
Y es que quien se apodera de un objeto (social) puede modificarlo, trans-
formarlo y hacerlo apto para entrar en el dominio común.
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Para Moscovici (1961), la génesis de una representación social se desa-
rrolla en etapas ordenadas durante las cuales se clasifica, descontextualiza 
y reorganiza la información, dando lugar a un núcleo formado de imágenes 
(núcleo imageant),1 la base estable en torno a la cual la representación se va 
a construir. De ahí que una representación en proceso de estructuración se 
desarrolla gradualmente generando un núcleo figurativo, un esquema sim-
plificado del objeto. Para llegar a ello, se inicia con los procesos de objetiva-
ción y anclaje, estos son los procesos que presiden a la génesis de toda re-
presentación social.

La objetivación y el anclaje son dos procesos fundamentales para la 
construcción de un campo representacional. La objetivación puede definir-
se como una operación estructurante cuya función es hacer concreto lo 
abstracto. Objetivar es reabsorber un exceso de significaciones para mate-
rializarlas a partir de tres procesos (figura 3.1). El modelo de objetivación, 
en su triple carácter de construcción selectiva, esquematización estructu-
rante y naturalización, es de un amplio alcance. Por un lado, parece que 
puede generalizarse a toda representación. Por otro, devela la tendencia del 
pensamiento social a través de la construcción estilizada, gráfica y signifi-
cante. A través de la objetivación, las ideas o nociones abstractas, que son 
objeto de la representación, se materializan, ganando cuerpo, significado 
maleable y textura material.

1	 Nota del traductor Nicolás Garrera: “imageant” se trata, evidentemente, de un neologismo 
también en francés. Hemos preferido el neologismo “imageante” (para marcar el carácter 
activo que con “imageant” se persigue: i.e.: que conforma o forma imágenes, que “pone en 
imagen”) a “imaginante”, palabra que, por cierto, tampoco existe en castellano, pero mor-
fológicamente más cercana a “imaginativo”, lo cual hubiera inducido un contrasentido, 
sencillamente porque lo importante en el neologismo filosófico francés “imageant/e” estri-
ba en esa función originaria de formación y no tanto en el matiz que “imaginante” introdu-
ciría, a saber, el de una suerte de reproducción de un doble de la realidad en algo así como 
una realidad paralela que le diera la espalda a la realidad efectiva. Del mismo modo (y para 
que quede enteramente claro lo que tratamos de transmitir), en el resumen en inglés se 
ha preferido traducir “la faculté imageante” por “the imaging faculty” y no por “the imagin
ing faculty”. La facultad “imageante” del hombre, en su actividad originaria, no reproduce 
nada ya hecho y ya configurado. Es, antes bien, ontológicamente decisiva en la configura-
ción de la realidad efectiva. Lo que en fenomenología (o incluso en psicología) se entiende 
por “imaginación” o, si se quiere, por facultad “imaginante”, ya supone y trabaja sobre lo 
que la facultad “imageante”, en la originaria configuración de la realidad, ha rendido espe-
sor en el tiempo, en donde hay un conjunto de contenidos, un conjunto de valoraciones.
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Figura 3.1. Procesos de la objetivación
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La objetivación transforma
un objeto abstracto
(la ciencia) en objeto
concreto.

Hacer utilizables las nociones,
los esquemas conceptuales,
el soporte de la representación.

Selección y
descontextualización
de las informaciones.

La estructuración
de un núcleo �gurativo.

Una operación
de naturalización.

Desplazamiento del contenido
con respecto a su referente.
Los “�ltros” debidos a los códigos
sociales y culturales del grupo
en el cual se coloca la representación
seleccionan sus elementos
constituyentes.

Las nociones claves del objeto
representado son reunidas
en un conjunto coherente,
fácilmente movilizable.

El nuevo esquema conceptual será
dotado de realidad y permitirá
interpretar los elementos
de los individuos.

Fuente: elaboración propia con base en Moscovici (1961).

Por su parte, el anclaje es ese proceso que asegura la objetivación, que 
asegura el vínculo entre la función cognitiva de base que tiene toda repre-
sentación y su función social. A partir del anclaje se pueden dar nuevas 
objetivaciones. Además, el anclaje va a proporcionar a la objetivación nu-
merosas imágenes, comparaciones o metáforas, a partir de títulos precons-
truidos para servir en la formación de nuevas representaciones. El proceso 
de objetivación (figura 3.2) es social porque reposa en la intersubjetividad 
(el juicio por los pares) que está en la base de la comunidad. Este proceso 
aclara cómo se estructura el conocimiento del objeto. Mediante la objetiva-
ción se puede definir una operación estructurante de la imagen.
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Figura 3.2. Procesos del anclaje
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• Concierne al arraigo social
de la representación.

• Articula las tres funciones
de base de la representación.

• Función cognitiva de la integración
de la novedad.

• Función de interpretación de la realidad.

• Función de orientación de las conductas
y de las relaciones sociales.

• Incorporación de nuevos elementos representacionales en un conjunto ya constituido y operante.

• Permite asignar sentido al objeto representado en función del sistema de valores y las ideas
a las cuales se adhiere un grupo. Moscovici retiene como ejemplo las posiciones políticas de los
sujetos que orientan su punto de vista en cuanto a la aplicación del psicoanálisis a la educación
de los niños: los intelectuales comunistas o los que tienen una orientación política de izquierda
se opondrán a su empleo.

• Instrumentalización del saber. La capacidad de las representaciones no es solamente para
expresar las relaciones sociales sino para constituirlas. Los constituyentes de la representación
se vuelven un instrumento referencial que permite comunicar en el mismo lenguaje, van
a permitir a los miembros del grupo crear categorías interpretativas de la realidad.
        El anclaje va a permitir la aparición de nuevas objetivaciones. El anclaje asegura el vínculo
entre la función cognitiva de base de la representación y su función social. Además, va a
proporcionar a la objetivación sus elementos que comportan numerosas imágenes,
comparaciones o metáforas, a título de preconstruidos para servir a la elaboración de nuevas
representaciones. Es la generación funcional la que asegura este rol.

Fuente: elaboración propia con base en Moscovici (1961).

A propósito del anclaje, Moscovici (1961) es categórico al sostener que

el proceso de anclaje es proteiforme. De una parte, ayuda a comprender la 
existencia de una jerarquía y de una red de significaciones alrededor del 
núcleo figurativo de la representación social. Por otra parte, hace ver cómo 
—por la generalización funcional— este núcleo o modelo figurativo se vuelve 
un sistema de interpretación, mediador entre el individuo y su universo. 
[pp. 335-336]

Ahora bien, es importante tener presente que si bien la representación 
social es siempre la de un objeto, no todo objeto es necesariamente un ob-
jeto de representación social, siguiendo la explicación de Wagner y Eleja-
barrieta (1997):
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Imaginemos por un momento que nos planteamos una pregunta perversa: 
¿hay una representación social de las espinacas? Por supuesto no ponemos 
una pregunta ontológica, sino saber si podemos hablar de un conocimiento 
socialmente elaborado acerca de las espinacas. Aunque inicialmente la pre-
gunta parezca una tontería, podemos sugerir algunos elementos para respon-
derla que probablemente la harían más complicada. En general, las personas 
tienen actitudes hacia las espinacas, o lo que es lo mismo, realizan evaluacio-
nes que muestran su disposición activa. De este modo, podríamos distribuir 
a la gente en un continuo que fuera desde la pasión por las espinacas hasta el 
aborrecimiento absoluto. Además, esas actitudes implican prácticas, es decir, 
orientan el comportamiento. Probablemente, a quienes les gustan las espina-
cas las pedirán en los restaurantes y quienes las detestan no las pedirán. Se-
guramente la actitud hacia las espinacas se acompañará de creencias y justifi-
caciones que funcionan como un sistema de explicación: “son nutritivas”, 
“tienen vitaminas”, etc. —creencias cuasicientíficas podríamos decir—; o, por 
el contrario, tienen un sabor horrible”, “me obligaron a comerlas cuando era 
niño”, etc. Si preguntamos a grupos diferentes, probablemente encontraría-
mos universos de opiniones diferentes (por ejemplo, un grupo de agriculto-
res y otro de habitantes de una gran ciudad). Finalmente podemos argumen-
tar que su imagen se divulga a través de los medios de comunicación con la 
figura de Popeye. Sin embargo, nada de todo esto nos permite sugerir que 
exista una representación social de las espinacas. Ninguna elaboración y 
construcción social se organiza sobre ellas, porque no constituyen algo extra-
ño que es necesario hacer comprensible. No constituyen un objeto social-
mente más discutible de lo que pueden serlo las piedras o los árboles. Ningún 
grupo reflexivo se puede asociar a un conocimiento acerca de las espinacas 
que sea socialmente relevante para el grupo. Y, por último, la figura que se 
divulga en los dibujos animados no transforma las espinacas en un objeto 
significativamente diferente del alimento que son. Probablemente podremos 
hablar de actitudes hacia las espinacas, de esquemas categorías u otras es-
tructuras cognitivas que representan disposición o conocimiento sobre las 
espinacas, pero no de representaciones sociales. [p. 829]

Flament y Rouquette (2003), por su parte, señalan que un objeto debe 
cumplir con tres condiciones mínimas para ser considerado un objeto de 
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representación social: (1) el objeto debe actuar como un concepto en el que 
se puede encontrar toda una serie de objetos, es decir, el objeto debe ser 
polimorfo; (2) el objeto debe ocupar un espacio recurrente en las comuni-
caciones, porque una representación social es el resultado de un proceso 
colectivo; (3) deben existir prácticas comunes relativas al objeto dentro de 
la población.

Las condiciones propuestas por Flament y Rouquette (2003) se articulan 
con las variables propuestas por Moliner (1993 y 1996) y Moliner et al.
(2002), quienes ponen especial énfasis en el vínculo que el objeto de repre-
sentación tiene con la identidad (ya sea en su mantenimiento o en su de-
fensa), así como en el vínculo que un objeto de representación tiene con la 
cohesión social, pensando a esta última en dos dimensiones:

•	 Dinámica social: si este objeto tiene un valor para un grupo, este va-
lor está inevitablemente en relación con otros grupos, en confronta-
ción u oposición.

•	 La ausencia de ortodoxia: el conocimiento debe desarrollarse colec-
tivamente y no ser el resultado de la imposición y el control por par-
te de organismos reguladores (Deconchy, 2003), como en los grupos 
sectarios o dogmáticos.

Una representación es siempre lo que tiene un significado para alguien. 
Este vínculo con el objeto es intrínseco al nexo social y debe ser leído e 
interpretado dentro de este marco, ya que la representación es siempre de 
carácter social y comprende los procesos simbólicos de las conductas y 
comportamientos humanos. Una función cardinal de la representación so-
cial es hacer más accesible la comprensión del mundo, lo que requiere la 
implementación de procesos cognitivos simplificadores. A partir de esta 
teoría de las representaciones sociales se han propuesto varios enfoques, 
algunos de los cuales constituyen avances teóricos que hoy son imprescin-
dibles. Entre estos últimos, la teoría del núcleo central como enfoque es-
tructural de las representaciones sociales (Abric, 1994) concierne particu-
larmente al trabajo que nos proponemos presentar.
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El enfoque estructural en la teoría  
de las representaciones sociales

La idea de que las cogniciones no tienen el mismo peso en los juicios no es 
nueva, hay elementos que gozan de mayor consenso en importancia que 
otros. Esta idea la tenía ya Heider (1958) con su expresión de “núcleos uni-
tarios”. Y es que los individuos tienden a atribuir los acontecimientos que 
ocurren en su entorno a núcleos unitarios, que son internamente condi
cionados y que constituyen para ellos “los centros de la textura causal del 
mundo” (cf. Deutsch y Krauss, 1972, p. 33) o el “núcleo causal del entorno” 
(cf. Heider, 1927, citado por Abric, 1987, p. 68).

También los trabajos clásicos de Asch (1946) sobre la formación de 
impresiones señalaban ya rasgos “centrales” y suponía que el resto de los 
rasgos quedaban supeditados a estos. Al resto de los rasgos los denomino 
“periféricos”. Asch se inclina a pensar que los diversos elementos se organi-
zan como un todo, esto es, en una configuración donde cada rasgo se influ-
ye recíprocamente suscitando una impresión dinámica. En esta perspectiva, 
no todos los rasgos influyen de igual manera. Los rasgos calificados como 
centrales son los que organizan la información, ejerciendo mayor influencia 
en la formación de la impresión. Por su parte, los rasgos periféricos no tie-
nen una influencia esencial y pueden variar su significado si llegan a ser 
afectados por los rasgos centrales.

En el marco de la teoría de las representaciones sociales, Moscovici 
(1971) reconoce la existencia de núcleo figurativo (o imageant) que con-
cibe como un núcleo estable alrededor del cual se organiza el campo re-
presentacional. Estas ideas servirían de fundamento para elaborar la teo-
ría del núcleo central que habrá de ser ampliamente estudiada en el 
marco del enfoque estructural de las representaciones sociales desarro-
llado por Jean Claude Abric. En la lógica de Abric (2003), la representa-
ción social no es un elemento conceptual singular, sino una estructura 
constituida de una multiplicidad de elementos conceptuales singulares. 
Así, define a las representaciones sociales como “conjuntos organizados 
de informaciones, opiniones, actitudes y creencias sobre un objeto deter-
minado” (p. 59).
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Esta aproximación al estudio de las representaciones sociales se intere-
sa esencialmente por la forma en que se organizan los elementos cognitivos 
de un campo representacional. En otras palabras, el enfoque estructural está 
dirigido a estudiar la estructura que tiene un campo representacional y su 
premisa fundamental es que, independientemente del objeto, toda represen-
tación social se estructura a partir de un núcleo central que contiene a los 
pocos elementos que gozan de mayor consenso entre los miembros de un 
determinado grupo, y de elementos periféricos.

El núcleo central de una representación social (figura 3.3) es el que 
permite que la representación social tenga sentido y estabilidad. Además, 
constituye el punto de resistencia al cambio debido a la coherencia que se 
establece a partir de este entre todos los componentes.

Figura 3.3. Elementos del núcleo central
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Tiene una función organizadora.
Se organizan en el campo
representacional para caracterizar
al objeto. Son cogniciones no
negociables. Es la parte
propiamente compartida
y común al conjunto de un grupo.

Es estable, evoluciona lentamente,
lo que asegura una cierta
homogeneidad del grupo con
respecto al objeto social.

Posee dos dimensiones:

(a) Normativa o evolutiva.
Los elementos centrales están
constituidos por una norma,
un valor social, un estereotipo
o una actitud dominante hacia
el objeto de la representación.

(b) Una dimensión funcional
o descriptiva. Los elementos
centrales son los que conciernen
directamente a la realización
de una tarea.

Se le atribuyen las siguientes características:

1. Está marcado por la memoria colectiva,
re�ejando las condiciones y los valores
sociohistóricos del grupo;

4. es relativamente insensible al contexto
social y material inmediato en el que se
mani�esta la representación. Sus funciones
son generar el signi�cado básico de la
representación y determinar la organización
global de todos los elementos.

3. es estable, coherente, resistente al cambio,
asegurando así la continuidad
y permanencia de la representación;

2. constituye la base común, consensuada
y colectivamente compartida de
representaciones, que de�ne
la homogeneidad del grupo social;

Fuente: elaboración propia con base en Abric (2003).
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Por su parte, los elementos o sistemas periféricos hacen posible la adap-
tación de la representación social a los ideales de la vida cotidiana, así como 
a las diferentes experiencias de los grupos sociales. Esta capacidad de ab-
sorber las variaciones individuales les permite funcionar como protectores 
del núcleo central, y dentro de sus características destaca su capacidad para 
permitir la integración de experiencias e historias individuales, el apoyo a 
la heterogeneidad y a las contradicciones del grupo, así como a su capacidad 
de evolucionar en función del contexto inmediato.

Si bien las ideas del núcleo central y el sistema periférico dan cuenta de 
la organización que siguen los elementos cognitivos de un campo represen-
tacional, es el estudio del índice de similitud, y particularmente del índice 
de distancia, lo que permitirá reconocer el nivel de conexidad o disparidad 
entre los elementos de un campo representacional. Inspirado en la teoría de 
grafos, el análisis de similitud (Flament, Degenne y Vergès, 1971) es un 
método que no solo permite estudiar la estructura de las representaciones 
sociales, sino también proporcionar una descripción gráfica del campo re-
presentacional en forma de árbol máximo. En esta representación gráfica, 
los elementos que tienen más vínculos y relaciones más altas con otros 
elementos tienen muchas posibilidades de formar parte del núcleo central 
de la representación.

Metodología

La figura de Andrés Manuel López Obrador (AMLO), como oposición, 
como candidato audaz y perseverante, y ahora como presidente México, se ha 
mantenido sujeta a múltiples debates en la esfera pública. Ya sea en ámbitos 
noveles para el estudio del comportamiento político o en prestigiosos espa-
cios con eruditos experimentados, la praxis y el pensamiento de AMLO han 
hecho de unos sus simpatizantes y de otros sus detractores. A lo largo de su 
ejercicio gubernamental las discusiones han sido tan incesantes, avasallan-
tes y dicotómicas que resulta difícil mantener una actitud imparcial.

A lo largo de su sexenio, las opiniones de ambos grupos —simpatizan-
tes y detractores— han sido la base para la construcción social de su imagen. 
De ahí que la presente investigación tenga por objetivos identificar los ele-
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mentos cognitivos que conforman a la representación social de Andrés Ma-
nuel López Obrador, identificar el grado de proximidad o disparidad en 
torno a los elementos, y evidenciar si tanto los elementos como el grado de 
proximidad o disparidad se han transformado en función del tiempo. Para ello 
se trabajó —siguiendo el enfoque estructural para el estudio de las represen-
taciones sociales— a partir de la técnica de asociación libre y la construcción 
de dos cuestionarios de caracterización que hicieron posible determinar el 
índice de distancia con el fin de evidenciar las relaciones de proximidad y 
disparidad entre los elementos del campo representacional.

La técnica de asociación libre se fundamenta en un principio psicoana-
lítico que establece que identificar a los pensamientos que se crean a nivel 
del inconsciente permite acceder a contenidos reprimidos y muy valiosos 
para estudiar el comportamiento respecto a un objeto determinado (Tkach, 
2021). En el marco de la teoría de las representaciones sociales, la técnica 
de asociación libre facilita el acceso al contenido de una representación 
porque nos permite observar qué atributos se le asignan a un objeto de 
representación, estos atributos se evocan desde la experiencia personal 
de cada sujeto, pero no dejan de ser sociales porque estos se construyen, se 
reafirman y se reproducen a nivel de los grupos sociales.

Así, los sujetos que participaron en esta investigación comenzaron por 
evocar las primeras cinco palabras o frases que venían a su mente cuando 
leían la palabra inductora, en este caso Andrés Manuel López Obrador, para 
posteriormente justificar el porqué de sus asociaciones. La técnica asocia-
tiva permitió identificar a los elementos cognitivos que conforman, en su 
conjunto, la representación social de AMLO.

En todo estudio de representaciones sociales se debe trabajar con al 
menos dos grupos cuyas opiniones puedan ser contrastantes. En ese senti-
do, la selección de los grupos puede basarse en diversos aspectos, por ejem-
plo, en la posición social que ocupen dentro de un sistema social, en su 
nivel de participación, en la naturaleza de sus actividades o en el tipo de 
ocupación al que se dediquen. Así, se reconoce que el criterio de selección 
puede ser posicional, ideológico o práctico. Para los fines de esta investi
gación, el criterio de selección utilizado fue de tipo posicional, porque se 
tomó como parámetro distintivo y variable independiente al género. La 
variable se trabajó de forma dicotómica a partir de las categorías: “hombre” 
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y “mujer”, con la condición común de que todos los participantes fue-
ran estudiantes de la Universidad Autónoma Metropolitana, Unidad Izta-
palapa (uam-i).

La selección de los grupos de estudio atendió a dos premisas de trabajo. 
La primera giró en torno a la relación de AMLO con los estudiantes univer-
sitarios. Y es que, al igual que la mayor parte de sus acciones y decisiones, 
la relación de AMLO con los estudiantes ha sido objeto de discusiones po-
lémicas. Algunos —sus seguidores— elogian sus esfuerzos por incluir a los 
jóvenes en la toma de decisiones y destacan su capacidad para atender a las 
necesidades de ese sector de forma integral, mientras que otros —sus de-
tractores— sostienen que las políticas gubernamentales podrían no estar 
satisfaciendo completamente a las demandas estudiantiles, sobre todo aque-
llas relacionadas con el financiamiento a la educación.

Lo innegable es que AMLO se ha mantenido en relación con el sector 
estudiantil, de ahí que uno de sus programas más importantes, como Jóve-
nes Construyendo el Futuro, tenga por objetivo proporcionar oportunidades 
de empleo y capacitación a jóvenes, incluyendo a estudiantes universitarios. 
Una encuesta realizada por Consulta Mitofsky (2018) a 19 340 personas dio 
cuenta de que el 46.5% de los jóvenes (entre 18 y 29 años) que participaron 
en los comicios de 2018 votaron por Morena, y que el 56% de ellos eran 
estudiantes universitarios.

La segunda premisa de trabajo giró en torno a la brecha de género. En 
otras palabras, considerar al género como una variable de estudio responde 
a la necesidad de visibilizar que, aun en el siglo xxi, ambos grupos se en-
frentan a condiciones sociales, históricas, económicas y políticas que son 
diferentes, lo que hace que su forma de relacionarse con los objetos sociales 
—AMLO en este caso— también lo sea. Además, como investigadores, re-
conocemos que un estudio que versa sobre el prefijo de que hombres y 
mujeres nos representamos al mundo a partir de las diferencias sociales 
que el género conlleva es crucial, porque a partir de la visibilización se pue-
de defender la necesidad de construir sociedades más justas, equitativas e 
inclusivas.

Atendiendo al objetivo de construir un estudio longitudinal que nos 
permitiera observar cómo es que los elementos cognitivos del campo repre-
sentacional cambian, el levantamiento y procesamiento de los datos se rea-
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lizó en dos momentos: el primero se dio en octubre de 2018 —dos meses 
antes de que AMLO asumiera el cargo como presidente de la República, y 
el segundo se dio en noviembre del 2023, a un año de llevarse a cabo el 
cambio de banda presidencial.

Nuestro interés giró en torno a estudiar si su imagen se transformaba 
hacia el final de su sexenio, en atención a que una característica de toda 
representación social es que estas son dinámicas. Si bien es cierto que el 
sexenio concluye en 2024, se tomó en consideración que las campañas elec-
torales para la elección de un nuevo presidente habrían de arrancar en mar-
zo de 2024, y con el fin de recopilar información que aún no estuviera per-
meada por la propaganda propia de este periodo, se optó por hacer el 
levantamiento de final de sexenio en noviembre de 2023, un par de semanas 
antes de que iniciara la fase de precampañas electorales.

En la primera fase, en octubre de 2018, se trabajó con 30 hombres y 30 
mujeres que respondieron a la prueba de asociación libre. A partir de las 
respuestas se identificaron los elementos cognitivos que fueron evocados 
por ambos grupos con una frecuencia alta (que se evocara más de cinco 
veces), en total se localizaron 20 asociaciones que posteriormente se con-
virtieron en 20 afirmaciones cortas para ser empleadas en el cuestionario 
de caracterización. El cuestionario de caracterización se inspira en meto-
dologías de clasificación cualitativa porque se construye a partir de los sig-
nificados, de las perspectivas y de las propias relaciones que hacen los par-
ticipantes, sin que su objetivo sea la medición. Así, este cuestionario pide a 
los participantes que realicen elecciones por bloque a partir de un conjunto 
de afirmaciones en torno a la figura de AMLO.

En este segundo levantamiento contamos con las respuestas de 60 hom-
bres y 60 mujeres. En la segunda fase, en noviembre de 2023, se trabajó con 
el mismo número de sujetos para cada levantamiento, 60 en asociación libre 
y 120 para cuestionario de caracterización. Todas las muestras utilizadas 
fueron intencionales y no probabilísticas. El análisis de datos de 2023 arro-
jó 15 asociaciones compartidas entre los grupos estudiados.

Para procesar los datos obtenidos a través de la técnica de asociación 
libre se agruparon las evocaciones a partir de un principio de sinonimia. 
Los datos recopilados a través del cuestionario de caracterización fueron la 
base para calcular el índice de distancia, el cual, según Guimelli (1989), nos 
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permite “evaluar a la vez las relaciones de similitud (A va con B) y las rela-
ciones de antagonismo o de disimilaridad (C no va con D)” (p. 32). El 
propósito del índice de distancia es medir la intensidad de la asociación o 
disociación entre dos elementos de un campo representacional.

En otras palabras, el cuestionario de asociación libre nos permite cono-
cer los elementos de un campo representacional, mientras que el índice de 
distancia —calculado a partir de un cuestionario de caracterización— nos 
permite identificar el tipo de relación que hay entre dichos elementos, la 
cual puede ser de similitud o de antagonismo. En situaciones donde el an-
tagonismo es inexistente, la similitud alcanza su máxima expresión. En este 
contexto, se observarán elementos cognitivos que están vinculados a otros 
a una distancia de 1. Por el contrario, cuando el antagonismo es máximo, 
se evidencia una relación de exclusión total, manifestándose en elementos 
cuya distancia es de −1. Así, todas las relaciones derivadas del índice de 
distancia se situarán en el rango de entre +1 y −1.

A partir del índice de distancia se construyeron árboles máximos, estos 
son grafos conexos y sin ciclos que nos permitieron observar, de forma 
gráfica, las relaciones entre los elementos del campo representacional para 
cada grupo estudiado. Con el objetivo de conocer el valor total de cada 
árbol se sumaron los valores de cada relación. Así, los árboles cuyo valor 
total es más alto dan cuenta de relaciones de conexidad muy fuertes entre 
los elementos del campo representación. Por el contrario, los valores totales 
bajos nos colocan frente a una presencia mayoritaria de relaciones antagó-
nicas. En total se construyeron cuatro árboles máximos, uno para cada gru-
po de estudio en cada fase de la investigación.

A partir del diseño del árbol máximo, se recurrió a la construcción de 
cliques máximos, esto con el objetivo de aproximarnos a una interpretación 
más detallada sobre la forma en que se están dando las relaciones al interior 
de un campo representacional. Los cliques máximos son grandes subcon-
juntos de cimas que tienen la propiedad de estar todas relacionadas, los 
cliques funcionan a modo de filtro para identificar el conjunto de relaciones 
que son altamente símiles dentro de un campo representacional. Se trata de 
un filtro que nos permite reagrupar, a partir de las relaciones elaboradas por 
el sujeto, los elementos cognitivos del campo para buscar y evidenciar los 
lugares de mayor densidad.
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Análisis y presentación de resultados

Para comenzar a analizar los datos se comparó la producción de ítems ob-
tenidos en 2018 y en 2023 (tabla 3.1) con la intención de localizar a los 
elementos que se tienen en común en ambos años. Este ejercicio permitió 
reconocer a aquellos elementos que resistieron la evolución del contexto 
inmediato y que lograron mantenerse como elementos de la representación 
social. Entre los elementos en común se encuentra su ejercicio como presi-
dente de México, sus programas sociales, la fuerte asociación que hay con 
Morena como su partido político, así como el reconocimiento de que es una 
persona honesta. Siguiendo la hipótesis fundamental, del enfoque estruc-
tural, esos elementos tendrían altas probabilidades de formar parte del nú-
cleo central de la representación. Además, como característica compartida, 
los elementos evocados en cada periodo dan cuenta de la coexistencia de 
elementos aparentemente contrarios dentro de un mismo campo de repre-
sentación, un fenómeno que corresponde con la diversidad de debates que, 
en su conjunto, han construido la imagen polémica de Andrés Manuel. Así, 
podemos observar que en un mismo campo representacional hay elementos 
como “Esperanza de un mejor gobierno” y “Dudas sobre el logro de sus 
promesas de campaña”, fenómeno que habrá de mantenerse para 2023, en 
donde los elementos “Es honesto” y “Es deshonesto” son el reflejo de la 
polarización que hay entre las percepciones de López Obrador.

Una característica de los objetos de representación es que estos se cons-
truyen en el marco de un contexto social, político, económico e histórico 
específico. De manera que la ocurrencia de acontecimientos que —desde 
la percepción del grupo— sean importantes impactará sobre el contenido 
y la organización de toda representación social, de ahí que los elementos 
periféricos cumplan con la función de absorber todo aquello que se va pre-
sentando en el contexto social inmediato, generando así un cambio en la 
configuración del campo representacional. Siguiendo esa línea, y a partir de 
observar aquellos ítems que no fueron evocados en ambos periodos, po
demos vislumbrar la evolución que el campo he tenido en función, parti-
cularmente, de las prácticas de López Obrador, mismas que lo han posicio-
nado, hacia el final de su sexenio, como una persona “berrinchuda” que se 
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ha caracterizado por invalidar las opiniones que, desde su perspectiva, vayan 
en contra de sus políticas de gobierno.

Tabla 3.1. Ítems trabajados en los cuestionarios de caracterización

2018 2023

Ayuda a los adultos mayores.

Construcción de puentes y carreteras.

Dudas sobre el logro de sus promesas de campaña.

Es el PRI disfrazado de izquierda.

Es populista porque manipula al pueblo.

Es una persona honesta.

Es una persona mayor.

Esperanza de un mejor gobierno.

Lucha contra la corrupción.

Partido político para el cambio, porque tiene la 

posibilidad de hacerlo.

Perseverancia por la presidencia.

Pertenece al partido político de Morena.

Presidente electo.

Promete frenar la reforma educativa y energética.

Representa las propuestas de la izquierda.

Terminar con la mafia del poder.

Únicamente le interesa el poder.

Va a apoyar a la juventud.

Va a luchar contra la pobreza.

Va a traer pobreza al país.

Ayuda con programas sociales.

Es corrupto.

Es deshonesto.

Es el presidente.

Es honesto.

Es inepto.

Es un abusador porque invalida las opiniones de los 

demás.

Es un fraude por incumplido.

Es un mal gobernante.

Es una persona berrinchuda.

Ha dejado un país inseguro.

Ha dejado un país muy seguro.

La 4T es su propuesta para gobernar.

Morena es su partido político.

Sus adversarios con la mafia del poder.

Fuente: elaboración propia.

Ahora bien, para trabajar con un árbol máximo de hombres de 2018 
(figura 3.4), se comenzó por suprimir aquellas aristas cuyo valor de relación 
es lo suficientemente bajo como para evidenciar una relación de antagonis-
mo y no de similitud, tal es el caso de la relación entre los elementos “Espe-
ranza de un mejor gobierno” y “Únicamente le interesa el poder”, que se 
encuentran relacionados a un índice de distancia de −0.28, lo que da evi-
dencia de una clara relación de antagonismo entre esos elementos.

A partir de esa separación es posible analizar los contenidos del árbol 
máximo a partir de dos bloques de conocimiento. En el bloque A, los ítems 
“Va a luchar contra la pobreza”, seguido de “Ayuda a los adultos mayores”, 
“Es una persona honesta”, “Presidente electo”, “Esperanza de un mejor go-
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bierno” y “Va a apoyar a la juventud”, son los elementos que organizan el 
contenido del bloque, que calificaríamos como percepción altruista, salvo 
la parte normativa que destaca con “Es el presidente electo”.

Por su parte, el bloque B contiene menos ítems y estos se organizan 
alrededor de “Es el pri disfrazado de izquierda”, mismo que se articula con 
un comportamiento populista que pone en duda sus promesas de campaña, 
destacando que es una persona a la cual únicamente le interesa el poder y 
va a dejar al país en la pobreza.

Figura 3.4. Árbol máximo de hombres, 2018
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Fuente: elaboración propia.

Cuando se observan los cliques máximos (figuras 3.5 y 3.6) del mismo 
grupo, hombres de 2018, es posible identificar que, así como hay dos bloques 
de conocimiento en el árbol, hay dos cliques. En el primero (figura 3.5) se 
observa claramente que, de todos los elementos que hay en Bloque A, los 
elementos —de acuerdo con el índice de distancia— “Pertenece al partido 
político Morena”, “Perseverancia por la presidencia” y “Presidente electo”, 
mantienen las relaciones más fuertes. Particularmente la relación (a .48) que 
hay entre “Es el presidente electo” y “Pertenece al partido político Morena”, 
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y que pone en evidencia la fuerte asociación que en hay entre Morena y 
Andrés Manuel López Obrador.

Figura 3.5. Primer clique máximo para hombres, 2018
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Fuente: elaboración propia.

El segundo clique máximo (figura 3.6) está organizado, fundamental-
mente, por el elemento “Es el pri disfrazado de izquierda”, que da sentido a 
una dimensión populista, una dimensión económica y al ejercicio del poder. 
Además, los valores en cada relación nos permiten afirmar que hay un ma-
yor consenso entre las asociaciones del segundo clique (figura 3.4) que en 
las del primero (figura 3.3). Porque, mientras la relación más alta en el pri-
mer clique (figura 3.3) se da a 0.48, en el segundo clique (figura 3.4) pode-
mos encontrar dos relaciones a 0.66 y las tres restantes superiores al 0.50, 
lo que muestra un nivel de consenso más alto en las relaciones que se están 
dando, si se observa el árbol máximo, al interior del bloque B.

En otras palabras, una buena parte de los hombres en 2018 asoció la 
idea de que Andrés Manuel López Obrador “Va a traer pobreza al país” a 
razón de “Únicamente le interesa el poder”, siguiendo la lógica de que su 
gobierno no es más que una continuación de los viejos partidos políticos 
que se disfrazan con el nombre de nuevos partidos de izquierda. Estos dos 
cliques máximos nos han permitido observar las relaciones más fuertes al 
interior del árbol.
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Figura 3.6. Segundo clique máximo para hombres, 2018

Va a traer
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manipula al pueblo

Únicamente le
interesa el poder

Es el PRI disfrazado
de izquierda

0.560.58

0.66

0.66

0.54

Fuente: elaboración propia.

Para el caso de las mujeres, en 2018 (figura 3.7), el elemento “Única-
mente le interesa el poder” es uno de los más importantes en el campo de 
representación, cuenta de ello dan las cuatro aristas, todas con índices 
de distancia elevados, a partir de las cuales se articulan los elementos “Va a 
traer pobreza al país”, “Es el pri disfrazado de izquierda”, “Dudas sobre el 
logro de sus promesas de campaña” y “Presidente electo”. El fuerte grado de 
conexidad con “Únicamente le interesa el poder” sugiere que se trata de un 
elemento que potencialmente pertenece al núcleo central. En segundo lugar, 
tenemos el elemento “Es el pri disfrazado de izquierda” con tres aristas e 
índices de distancia elevados.

A diferencia del grupo de hombres, que asociaron su pertenencia a Mo-
rena con concepciones como su lucha perseverante por la presidencia, las 
mujeres asociaron su pertenencia Morena con la concepción de que “Es 
el pri disfrazado de izquierda” y la idea de que “Únicamente le interesa el 
poder”, siendo estas las relaciones más fuertes con índices de distancia a 0.52 
y 0.58, respectivamente. Finalmente, el elemento “Es una persona honesta” 
tiene relaciones fuertes con “Presidente electo” y “Partido político para el 
cambio”. Esta última relación es particularmente interesante, porque da 
cuenta de la asociación que las mujeres hacen entre el ejercicio presidencial 
de López Obrador y el lugar desde donde lo hace.

Siguiendo las relaciones del árbol, las mujeres asociaron la idea de que 
es el “Presidente electo” con la idea de que es “Una persona honesta” por-
que viene de un “Partido político para el cambio”, pero cuando se busca el 
lugar Morena (que es su partido de pertenencia) en el campo representa-
cional, se observa que este se encuentra asociado no con la noción de un 
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partido político para el cambio, sino con la idea de que “Es el pri disfrazado 
de izquierda”. En ese sentido, los datos nos invitan a pensar que no solo la 
imagen de Andrés Manuel es polémica, sino también la de su partido y que 
es un fenómeno digno de estudiarse de cara a que, aunque el ejercicio pre-
sidencial de AMLO llega a su fin, la candidata por Morena queda como una 
unas contendientes más fuertes.

Finalmente, si se observa a ambos árboles es posible reconocer, de en-
trada, que el valor del árbol de hombres es más alto (8.12) que el valor del 
árbol de mujeres (7.54), lo que refleja un nivel de consenso más alto para 
los hombres en cuanto a las relaciones de similitud que realizan. Es decir, los 
miembros de este último grupo están consensuados en torno a relaciones 
de similitud, mientras que los datos de las mujeres muestran consenso a 
partir de relaciones antagónicas, de ahí que los valores sean más bajos. Para 
esa razón, los elementos del árbol de mujeres no fueron estudiados en fun-
ción de bloques de conocimiento. En su lugar se estudiaron como un grafo 
conjunto al que no fue posible hacer supresión de aristas que aportaran en 
el análisis de este.

Figura 3.7. Árbol máximo de mujeres, 2018

Valor del árbol: 7.64
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Fuente: elaboración propia.
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Con respecto al clique máximo de mujeres en 2018 (figura 3.8), este 
articula su organización a partir del elemento “Va a traer pobreza al país”, 
siguiendo la idea de que “Es el pri disfrazado de izquierda” y al que “Úni-
camente le interesa el poder”. A partir de ello se pone en duda su compe-
tencia para el cumplimento de sus promesas, en tanto que está enfocado en 
la “Construcción de puentes y carreteras” y no en lo que verdaderamente se 
percibe como un problema.

Figura 3.8. Clique máximo para mujeres, 2018

Es el PRI
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0.39
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Fuente: elaboración propia.

El árbol máximo de mujeres en 2023 fue trabajado a partir de dos blo-
ques de conocimiento que lograron identificarse al interior del árbol gracias 
a una relación claramente antagónica (a −0.33) que se presenta entre los 
elementos “Ha dejado un país muy seguro” y “Es un abusador que invalida 
las opiniones de los demás. Así, el bloque A se organiza de forma lineal en 
torno a la idea de que “Morena es su partido político”.

A diferencia de lo obtenido en 2018, las mujeres en 2023 presentan un 
mayor consenso en torno a relaciones de similitud, lo que permite identificar 
dos bloques de conocimiento perfectamente claros. Así mismo, para 2023 
podemos observar que aquella idea de que Morena “Es el pri disfrazado de 
izquierda” se disipó y, en su lugar, se estableció una relación con la idea de que 
es el presidente lo que refirma la importancia del partido de cara a las próximas 
elecciones, separándose de un segundo bloque (bloque B) que se articula en 
torno a “Es un abusador porque invalida las opiniones de los demás”, lo que 
conlleva a que sea percibido como un mal gobernante, corrupto, deshonesto, 
berrinchudo, fraudulento y que deja un país muy inseguro.
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Figura 3.9. Árbol máximo de mujeres, 2023

Valor del árbol: 5.43
Corte: 0.33
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Fuente: elaboración propia.

Figura 3.10. Cliques máximos para mujeres, 2023
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Fuente: elaboración propia.

Los cliques máximos (figura 3.10), uno por cada bloque, dan cuenta y 
siguen abonando a la idea de la importancia que tiene Morena como parti-
do político de Andrés Manuel López Obrador, porque —si se observa el 
bloque A del árbol máximo (figura 3.10)— es el elemento “Morena es su 
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partido político” el que está articulando el contenido del bloque en conjun-
to con su política de programas sociales y su honestidad al gobernar. Mien-
tras que un segundo, el de la derecha, pone en evidencia que la falta de 
cumplimiento en cuanto a sus promesas de gobierno es lo que verdadera-
mente impactó sobre la representación que de él se tiene, de ahí que el 
elemento “Es un fraude por incumplido” sea el nodo central del clique.

Para el caso de los hombres, en 2023 tenemos un árbol máximo que 
también fue posible analizar a partir de dos bloques, el bloque A se organi-
za en torno a la idea de que “Es el presidente”, misma que se encuentra 
fuertemente asociada a “Morena es su partido político”, “la 4T es su pro-
puesta para gobernar” a través de su política de programas sociales. En si-
militud a los datos recopilados en 2018, la idea de que es el presidente de 
México se mantuvo como un elemento fundamental para la organización 
del campo representacional, lo que da cuenta de una representación que se 
organiza, prioritariamente, en torno a un elemento normativo, lo que im-
plica que ahora que la norma se modifique, y Andrés Manuel deje de ser el 
presidente de México, el campo representacional sufrirá cambios importan-
tes en cuanto a su contenido y estructura.

Figura 3.11. Árbol máximo de hombres, 2023

Valor del árbol: 5.83
Corte: 0.23
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Fuente: elaboración propia.
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Una contraparte se encuentra en el bloque B, el cual concentra las rela-
ciones entre las ideas de que es “Una persona berrinchuda”, fraudulenta, 
abusadora, corrupta, inepta, deshonesta y un mal gobernante que dejará un 
país muy inseguro. La idea central de este bloque es que “Es corrupto”, lo 
cual también representa un cambio de cara a la organización del árbol en 
2018 (figura 3.4), porque en ese momento el elemento “Es una persona 
honesta” era un punto de articulación para el bloque de conocimiento en el 
que se presentó.

Por su parte, el clique máximo para hombres en 2023 nos permite ob-
servar que los elementos que organizan la percepción de López Obrador 
son principalmente cuatro, a saber, “Es el presidente”, “Morena es su parti-
do político”, “La 4T es su propuesta para gobernar” y “Ayuda con programas 
sociales”. Lo que confirma la importancia que esos elementos tienen en 
la representación social de Andrés Manuel López Obrador, en tanto que la 
mayoría se ha mantenido como elementos estables de la representación y, 
posiblemente, como parte del núcleo central de la misma.

Figura 3.12. Clique máximo para hombres, 2023
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Fuente: elaboración propia.
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Conclusiones

La teoría del núcleo central nos ha permitido abordar los aspectos socio-
cognitivos de la relación entre un grupo de estudiantes universitarios y el 
presidente de la República, Andrés Manuel López Obrador, así como las 
acciones de su gobierno. La comparación de las asociaciones hechas, entre 
el año 2018 y el 2023, muestran que “presidente” y “honesto” son elemen-
tos esenciales y de mayor consenso para la representación social de AMLO. 
“Honesto” es un rasgo particular que ha presentado una fuerte resistencia 
a cambiar esta creencia, lo que invita a pensar que posiblemente puede ser 
central.

El discurso público gubernamental es un pivote en la construcción de 
la representación social de la figura presidencial debido a la producción 
de un discurso sobre sí y su proximidad con el ciudadano a través de una 
política hacia la colectividad. Su realidad política está en relación con 
una multiplicidad de intereses y de fuerzas antagonistas, pero estas no sa-
cudieron el consenso de que AMLO es un presidente honesto, creencia 
extendida en varios grupos de la sociedad.

Los datos aquí presentados dan cuenta de una representación social 
multifacética y dinámica que evidentemente está influenciada por el con-
texto político, social y económico en el que se construye y se desarrolla. Uno 
de los hallazgos más significativos fue la identificación de elementos cen-
trales que se mantienen estables en la representación social de AMLO a tra-
vés del tiempo. Estos elementos incluyen su ejercicio como presidente de 
México, su asociación con Morena como partido político, la implementación 
de programas sociales y la percepción de honestidad. Estos, hipotéticamen-
te, constituirían el núcleo central de la representación social, lo que sugiere 
una base sólida en la percepción pública de AMLO a pesar de los cambios 
en el entorno.

Por otro lado, una constante fue la observación de elementos contradic-
torios al interior de los árboles máximos analizados. Así, pudimos observar 
que en un mismo campo representacional pueden coexistir ideas en torno 
a la esperanza en un mejor gobierno e ideas sobre las dudas en torno al 
logro de sus promesas de campaña. Esta polarización se intensifica y es aún 
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más evidente con la presencia de elementos que aluden a una percepción 
de honestidad frente a la percepción de deshonestidad dentro del mismo 
campo representacional, lo que refleja la complejidad y controversia en la 
percepción pública de AMLO.

Es importante destacar que la representación social de AMLO no es 
estática, sino que está sujeta a cambios y evoluciones en función de los 
acontecimientos y las prácticas políticas del momento. Por ejemplo, se ob-
serva cómo la percepción de AMLO como una persona “berrinchuda” y que 
invalida las opiniones contrarias a sus políticas surge hacia el final de su 
sexenio, lo que indica una adaptación de la representación social en res-
puesta a su desempeño político.

El análisis de los árboles y cliques máximos permitió identificar las 
relaciones más fuertes y significativas dentro de la representación social 
de AMLO, destacando una particular asociación entre AMLO y More-
na, así como con las percepciones de su honestidad y su capacidad para 
gobernar. No obstante, también se puso en evidencia la presencia de 
percepciones negativas, como la idea de que AMLO es un “fraude por 
incumplido” y un “mal gobernante”, lo que sugiere una evaluación crí-
tica de su gestión por parte de ciertos sectores de la sociedad. Así mis-
mo, resultó interesante haber enmarcado en análisis en torno a la varia-
ble género, porque se confirmó nuestra hipótesis de que ambos grupos 
organizan los elementos de forma diferente. Así, mientras que los hom-
bres mostraron un mayor consenso en cuanto a relaciones de similitud 
—siendo los valores totales de ambos árboles máximos los que susten-
tan esta afirmación—, las mujeres exhiben relaciones más antagónicas, 
lo que refleja la diversidad de opiniones y experiencias dentro de este 
grupo, que ha sido de los menos beneficiados en el sexenio de López 
Obrador.

En conclusión, el análisis de la representación social de Andrés Manuel 
López Obrador revela una imagen compleja y matizada de su figura, in-
fluenciada por múltiples factores y dinámicas sociales. A pesar de que su 
representación cuenta con elementos estables, como su asociación con Mo-
rena y la percepción de su honestidad, también existen percepciones pola-
rizadas y cambiantes que reflejan la diversidad de opiniones y experiencias 
en la sociedad mexicana. Este estudio ofrece una visión detallada de cómo 
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se construye y se transforma la imagen de un líder político en el contexto 
social contemporáneo.
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