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ARGUMENTO / SINOPSIS:

La obra en general recupera las aportaciones de varios estudios en el drea de
mercadotecnia. Se abordan diversas estrategias que en el transcurrir del tiempo
han evolucionado y se han fusionado con enfoques éticos y de sustentabilidad
en el campo del marketing.

MERITOS A DESTACAR:
e Eldesarrollo es interesante y su propuesta tiene un manejo adecuado.
e La aportacion en considerable, aungue se puede mejorar la presentacion de los

capitulos para que la lectura sea mds atractiva.
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Algunos constructos son actuales y pertinentes.

Algunos de los estudios muestran metodologias oportunas e interesantes.

DEFECTOS A SENALAR:

Algunos comentarios senalados en el documento:

* El documento requiere adecuar el formato para que sea homogéneo. Hay
capitulos que tienen tamanos de letra mds pequena o de oftro tipo. Las tablas
deben frabajarse para que estén en algun estilo (APA, Harvard, MLA o el que se
defina).

» Se recomienda elegir titulos para los capitulos 1y 7 mds relacionadas con el
resto del contenido capitular y el tema central del libro.

e En el apartado de Introduccidon, aunque se entiende el uso de la cita, se
recomienda que sea una redaccion mas propia del o los autores sin citas.

* Se recomienda sustituir el uso del & por la y por ser un texto en espanol

* Es importante senalar que es un libro colectivo y explicar cédmo se hizo la
seleccion de los capitulos, ademads de senalar que es lo que en conjunto aportan.
e Cuidar que todo el documento tenga el mismo formato y caracteristicas como
los espacios entre parrafos.

» Ajustar el tamano de las tablas para que no rebase los margenes del texto

» Se recomienda no utilizar abreviaciones y evitar el uso del etcétera

* Se recomienda que las tablas se presenten de manera horizontal cuando asi se
requiera por la extension de su contenido.

e Es necesario cuidar que todos los capitulos se apeguen al mismo estilo y que
cuenten con todos los datos.

e Buscar formatos en la presentacion de las tablas que permitan apreciar su

contenido (texto).
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* Verificar que todas las tablas estén correctamente identificadas y numeradas

en el orden correcto.
e Se recomienda ampliar la seccidén de intfroduccion

* Se recomienda hacer un apartado de presentacion
* Se requiere hacer una revision completa del documento para eliminar errores

ortotipograficos.

ASPECTOS CUALITATIVOS Y CUANTITATIVOS DEL DISCURSO:

¢ Las referencias son adecuadas, suficientes y actualizadas y cumplen con el Sl
formato?

¢Son claros y explicitos las pregunta y/o los objetivos del trabajo?

¢ Los graficos, imagenes, y tablas son legibles, especifican la fuente o es claro que se refieren al Sl
trabajo que se reporta?

¢Cuenta con objetivos, preguntas de investigacion, fundamento tedrico o Sl
antecedentes método y resultados, propuestas, conclusiones, prospectivas segun
corresponda?

ORGANIZACION, COHERENCIA Y EXPOSICION DEL CONTENIDO:

¢Es congruente y equilibrada la estructura formal del manuscrito? Sl
¢Son coherentes y consistentes las secciones entre si? Si
¢Existe relacion entre el desarrollo del manuscrito con los objetivos planteados? Si
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¢Sigue una metodologia congruente con los objetivos? Sl

SUGERENCIAS PARA MEJORAR LA ORGANIZACION, COHERENCIA Y EXPOSICION DEL
CONTENIDO:

Agregar una presentacion al libro.

Capitulo 1. Al ser un capitulo tedrico se recomienda volver a considerar su
incorporacién al libro toda vez que el resto muestran resultados de
investigaciones. Si permanece en el libro, se recomienda solicitar al o los autores
que se acerguen o quede mads explicita la aportacidon de ese tema al tema
central del libro.

Capitulo 2. Este capitulo muestra un concepto interesante de marketing y
ademds muestra la oportunidad para los negocios locales de la ciudad de
Hermosillo. Por lo cual, tiene un valor tanto en lo tedrico como en la practica.
Capitulo 3. Este capitulo tiene una aportacion considerable por la relacidon que
trabaja entre las enfermedades créonica no transmitibles, el merchandising vy el
correcto etiquetado.

Capitulo 4. Los conceptos planteados en este capitulo aportan una visién actual
de las figuras que inciden en la compra en ciertos sectores. Por ello, se considera
que su aportacion, especialmente en el espacio prdctico de la mercadotecnia
es significativo. Ademas, el alcance del estudio es relevante para quienes se
desempenan en el drea de marketing en México.

Capitulo 5. Este capitulo muestra un orden y rigor metodolégico considerable.
Hace una aportacion interesante por el constructo que maneja. Y resulta de
intferés para quienes se encuentran desarrollando una linea de investigacion en
esos temas.
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Capitulo 6. Este capitulo retoma un factor bdsico en el éxito de un negocio vy lo
asocia con un tipo de servicio que resulta complejo por ser del giro de alimenticio.
Sin embargo, el capitulo parece haberse quedado inconcluso por lo que se
recomienda solicitar al o los autores que trabaje el cierre.

Capitulo 7. Este capitulo muestra un tema muy interesante, pero, ademds, el rigor
metodoldgico es bueno v los resultados son de interés particularmente para la
region estudiada, pero Util para otros profesionales y académicos interesados en

estos aspectos.

¢HACE UNA APORTACION ORIGINAL A LA DISCIPLINA?

Si, hace una apartacién de consulta.

¢CUENTA CON RIGOR ACADEMICO Y FIABILIDAD EN LAS CONCLUSIONES?

Si, ambos elementos son aprobatorios.

¢LESIONA A ALGUNA PERSONA O ENTIDAD?
No.

¢ACONSEJA SU PUBLICACION? ¢POR QUE?

Se recomienda la publicacién de la obra pero de igual manera, se requiere
incorporar un apartado de presentacion al libro que dé cuenta a los lectores del
tipo de obra que es y explicite la relacidon entre cada capitulo y como suma en
lo global al campo y estudio de la prdactica del marketing y los mercados de

consumo.
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