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TiTULO:

LA ADOPCION DE ESTRATEGIAS DE SOCIAL MEDIA MARKETING PARA LA CREACION DE
VENTAJAS COMPETITIVAS EN UN CLUB DEPORTIVO DE PUERTO VALLARTA. ESTUDIO DE

CASO: CLUB NARVAL DE TENIS

AREA / TEMA:

PUBLICABLE

X

NO PUBLICABLE

PUBLICABLE CON MODIFICACIONES

ARGUMENTO / SINOPSIS:

VALOR ACADEMICO:

8

El presente proyecto propone que si una estrategia de marketing es adecuada y cumple un

funcionamiento éptimo de modo que resalten las ventajas respecto a las de la competencia es

seguro que se alcanza el éxito de una empresa. Para demostrarlo retoma un estudio de caso en

Puerto Vallarta: Un Club naval de tenis. En él se explican las bases tedricas para disefiar una

estrategia de marketing y posteriormente se pone en marcha.

MERITOS A DESTACAR:

e Explicacion tedrica bastante util.

e Las herramientas compartidas pueden ser de gran utilidad para otras personas.

DEFECTOS A SENALAR:

VicTOR BALLESTEROS, DIRECTOR ACADEMICO

WWW.COMUNICACION-CIENTIFICA.COM

movil: +(52) 55 7460-9138 « oficina: +(52) 55 5696-6541/ e-mail: academiacomunicacioncientifica@gmail.com
Av. Insurgentes Sur 1602, piso 4, suite 400, Crédito Constructor, Benito Judrez, CP 03940, CDMX, México

D.R. © EDICIONES COMUNICACION CIENTIFICA 5.A.DE C.V.




% COMUNICACION
CIENTIFICA ruBLICACIONES

ARBITRADAS

DICTAMEN

e No hay una exposicién de los resultados para comparar la situacién antes y después de la

implementacion de la estrategia.

ASPECTOS CUALITATIVOS Y CUANTITATIVOS DEL DISCURSO:

¢Las referencias son adecuadas, suficientes y actualizadas y cumplen con el formato? Si

¢Son claros y explicitos las pregunta y/o los objetivos del

¢Los gréaficos, imagenes y tablas son legibles, especifican la fuente o es claro que se refieren al Si
trabajo que se reporta?

¢ Cuenta con objetivos, preguntas de investigacion, fundamento tedrico o antecedentes si
método y resultados, propuestas, conclusiones, prospectivas segun corresponda?

ORGANIZACION, COHERENCIA Y EXPOSICION DEL CONTENIDO:

¢Es congruente y equilibrada la estructura formal del manuscrito? Si
¢Son coherentes y consistentes las secciones entre si? Si
¢Existe relacion entre el desarrollo del manuscrito con los objetivos Si
¢Sigue una metodologia congruente con los objetivos? Si

SUGERENCIAS PARA MEJORAR LA ORGANIZACION, COHERENCIA Y EXPOSICION DEL
CONTENIDO:

Colocar una comparacién entre el diagndstico previo a la estrategia y la evaluacion de resultados de la

misma.

¢HACE UNA APORTACION ORIGINAL A LA DISCIPLINA?
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Aportacion moderada. Los estudios de caso son sumamente Utiles para aportar evidencia

concreta y observar las modificaciones que se hacen para cada implementacién.

¢CUENTA CON RIGOR ACADEMICO Y FIABILIDAD EN LAS CONCLUSIONES?

Si. Aunque podria mejorar si se atiende el sefialamiento anterior.

¢LESIONA A ALGUNA PERSONA O ENTIDAD?

En ningln momento.

¢ACONSEJA SU PUBLICACION? ¢POR QUE?

Por supuesto que si. Puede ser de gran utilidad para visualizar cdmo se ven aplicadas las
estrategias de marketing en un caso concreto y observar que la implementacidon de cada
estrategia requiere modificaciones dependiendo del caso en el que se aplique. Ofrece

informacidn suficiente para replicar con modificaciones, lo cual lo hace un reporte bastante

ilustrativo.
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