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APLICACION DE LA MERCADOTECNIA Y DEL EMPRENDIMIENTO SOCIAL DESDE LA
PERSPECTIVA DEL CURRICULO INTERNACIONALIZADO. UN ESTUDIO DE CASO

TITULO:

AREA / TEMA:

PUBLICABLE | ¥| NO PUBLICABLE VALOR ACADEMICO:
PUBLICABLE CON MODIFICACIONES 10

ARGUMENTO / SINOPSIS :

El objetivo del presente capitulo es caracterizar la aplicacion de la mercadotecnia y el
emprendimiento social utilizados por estudiantes de nivel medio superior desde la perspectiva del
curriculo internacionalizado. Este conjunto de criterios permite incluir estrategias de mercadotecnia
que apoyen el desarrollo de habilidades para el emprendimiento social que conlleven a crear
productos que satisfagan una necesidad o brinden una solucién a algin problema orientado hacia
una mentalidad empresarial. La innovacién es una cualidad que se fomenta en los estudiantes de
la carrera de Ventas en los bachilleratos tecnolégicos. La institucién estudiada se localiza en una
comunidad indigena donde se habla espanol, pero sus habitantes promueven el uso de su lengua
madre Yokot’an, asi como el apego a sus hdbitos y cultura, todos estos aspectos reflejados en su
cotidianeidad y en su formaciéon académica. El estudio se realizé en esa institucion al no poder
identificar si la creacién de los productos se debia a las caracteristicas de la poblacién o a la

formacidn transversal de los estudiantes. Este estudio de caso se realizé con las técnicas de revisidon
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documental, revisidn de la literatura y de observacién del participante. Los productos consolidados
cuentan con tres caracteristicas —artesanales, linguisticos y orgdnicos— determinadas a partir de
la conjunciéon de ciertas estrategias de mercadotecnia, en particular de aquellas de la

globalizacién.

MERITOS A DESTACAR:
o El texto tiene una adecuada fundamentacién tedrica y conceptual
e Cuenta con una aplicaciéon metodolégica buena
e Hay una exposicion correcta y una atinada ortografia

e La bibliografia es actual y pertinente

DEFECTOS A SENALAR:

No hay defecto a sefialar en el contenido, de acuerdo con el texto presentado.

OBSERVACIONES CUALITATIVAS A LA ADECUACION DEL CONTENIDO:

¢Son adecuadas, suficientes y actualizadas las referencias bibliograficas? Si

¢Son claros y explicitos los objetivos del trabajo? .

OBSERVACIONES CUANTITATIVAS A LA ADECUACION DEL CONTENIDO:

¢Es pertinente el material estadistico y visual (mapas, graficas, esquemas, etc.)? Si

¢Cuenta con introduccion desarrollo y conclusion? Bi

ORGANIZACION, COHERENCIA Y EXPOSICION DEL CONTENIDO:

¢Es congruente y equilibrada la estructura formal del manuscrito? Si
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¢Son coherentes y consistentes los capitulos entre si? Bi
¢Existe relacion entre el desarrollo del manuscrito con los objetivos planteados? Si
¢Sigue una metodologia congruente con los objetivos? .

SUGERENCIAS PARA MEJORAR LA ORGANIZACION, COHERENCIA Y EXPOSICION DEL
CONTENIDO:

Ninguna.

¢HACE UNA APORTACION ORIGINAL A LA DISCIPLINA?

Si, su aportacién es moderada.

¢CUENTA CON RIGOR ACADEMICO Y FIABILIDAD EN LAS CONCLUSIONES?

Si, se confirman ambos aspectos.

¢LESIONA A ALGUNA PERSONA O ENTIDAD?
No.

¢ACONSEJA SU PUBLICACION? ¢POR QUE?
Se aconseja su publicacién sin modificaciones. Es un discurso completo con muy buena metodologia

de exposiciéon y claridad.
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