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Introduccion

Los estudios del discurso y la ideologia en la politica y la cultura

Carlos Enrique Ahuactzin Martinez'

Teresa Fernandez-Ulloa?

Los procesos de comunicacion en las sociedades contemporianeas han puesto al discurso en
el centro de la interaccion social, desde los medios tradicionales hasta las nuevas expresiones
culturales en el espacio digital, configurando no sélo la identidad de las comunidades sino,
sobre todo, la ideologia que sustenta su percepcion y comprension del mundo. De este modo,
los estudios del discurso han cobrado notoriedad en el esfuerzo por visibilizar esos
comportamientos comunicativos y explicar el entramado de relaciones de poder,
manipulacion y persuasion que ejercen unos actores sociales y politicos sobre otros miembros
de la sociedad.

Desde una perspectiva social, la desigualdad econdémica y politica inaugura y abre
brechas entre gobernantes y gobernados, entre unos grupos religiosos y otros, entre partidos
politicos de izquierda y derecha, amplificando los extremos, en un espacio publico que no
siempre logra mantener sus contornos mediante las instituciones formales, dejando a los
ciudadanos expuestos a la influencia de actores que buscan regular y trastocar los
comportamientos individuales y colectivos.

El analisis del discurso, con sus teorias y metodologias, aplicado a la politica y la
cultura revela como los discursos reflejan las ideologias, en su dinamismo como sistemas de
creencias, y como se crean y se mantienen, mediante dispositivos y recursos simbolicos, las
relaciones de poder (Jorgensen & Phillips, 2002; Gee & Handford, 2012). El presente libro
retoma esta problematica desde un enfoque integral, como fenomenos de la vida social, que

requieren ser descritos y analizados a través de los instrumentos que provee el estudio critico
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de los discursos. Como sefiala van Dijk (1993), el control del discurso es una herramienta

fundamental para ejercer el poder, pues con €l se influye en el pensamiento y, por

consiguiente, en las creencias y gagiones de las personas.
Segiin Foucault (1972), —

_ regula a través de las practicas discursivas. El analisis critico del discurso,
desarrollado por tedricos como Fairclough (1995) examina como el lenguaje en entomos
sociales replica y desafia las estructuras de poder y dominacion. Segun este estudioso, la
ideologia resultara mas efectiva cuando sus procesos estan ocultos, lo cual es frecuente en
muchos discursos, en concreto, y de forma mas evidente, en los politicos, en los que los/las
lideres utilizan el lenguaje para legitimar su poder y movilizar a las masas.
Sobre las ideologias, Foucault (1978) indica que
el problema no esta en la particion entre lo que, en un discurso, evidencia la
cientificidad y la verdad y lo que evidencia ofra cosa, sino en verhistoricamente como
se producen efectos de verdad en el interior de los discursos que no son en si mismos
ni verdaderos ni falsos. La ideologia esta en posicion secundaria respecto a algo que
debe funcionar para ella como infraestructura y determinante econdmico, material,

etc. (p. 182)

Van Dijk (2000: 54-56) explica también el epto de ideologia de una forma mas
cercana para quienes se dedican a la lingiiistica: th “gramaticas” -
. que permiten M personas de ese grupo organizar sus
creencias y actuar en consecuencia (véase también 1999: 21).

Las practicas culturales son, pues, un buen lugar para explorar las ideologias. Roland
Barthes, en su obra Mitologias (1957), estudia como los elementos y las actividades comunes
en la cultura de masas estan saturados de significados ideologicos que naturalizan ciertas
perspectivas del mundo. En la época contemporanea, el analisis de la television, el cine y la
musica revela como estos medios pueden tanto reproducir como desafiar las ideologias
predominantes. También a través de la literatura y otras expresiones culturales se observan
las estructuras sociales y culturales de una época, que, del mismo modo, pueden ser
cuestionadas en ellas.

Las manifestaciones culturales y, particularmente, las practicas politicas generan

modelos de comprensidon e interpretacion del pensamiento social y construyen grandes
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discursos que permiten a los actores sociales y politicos legitimar sus luchas y sus decisiones
en el espacio publico (Scollon, 2008). De este modo, el tejido discursivo de la comunicacion
social a través del enfoque del analisis del discurso revela las fuerzas de significacion que
subyacen en las manifestaciones del lenguaje, que sirven de medio de representacion a los
procesos ideologicos, politicos y culturales, asi como las dinamicas del ejercicio del podery
la construccion de las hegemonias (Flowerdew y Richardson, 2018).

La concepcion de lacomunicacion como un proceso y del discurso como accion social
abre una vasta diversidad de problemas asociados a la investigacion sobre los significados
emanados de las practicas sociales y del dialogo como forma de interaccion politica (Bolivar,
2018). La semidtica social (Hodge & Kress, 1988) y el analisis del discurso (Hyland &
Paltridge, 2011) han profundizado en los procesos de significaciébn que se construyen y
deconstruyen en el marco de la semiosis: identidad, género, academia, comunicacion,
interculturalidad, entre otros ambitos. En este sentido, los sistemas de significacion estan
vinculados entre si y no responden a un principio de aislamiento, como si se tratara de
estructuras independientes. Para el analisis del discurso, la interrelacion de los discursos y de
los modos semidticos abren un conjunto de interrogantes derivadas de la construccion de los
sentidos en la vida de los signos, desde un enfoque dinamico fundado en las relaciones
sociales, politicas e ideologicas.

Por otro lado, la relacion entre la semiotica social y los estudios del discurso sobre
asuntos publicos en contextos democraticos han permitido atraer nuevos fenomenos de
comunicacion, tanto del entorno natural como de la vida digital: expresiones publicitarias,
propagandisticas, politicas e ideologicas. Todas ellas consideran que las fuerzas sociales
motivan las manifestaciones discursivas como dispositivos semioticos, que regulan las
representaciones en la semiosfera. JCoémo las practicas sociales determinan los discursos
de manipulacion, dominacion, racismo o persuasiéon? La vida de los signos se ofrece, a
partir de esta interrogante, como un ente activo que recibe estimulos de la dinamica social,
con sus agitaciones y conflictos, que se reproducen y multiplican bajo esquemas, cada vez
mas complejos, de intertextualidad mediatica. De este modo, el analisis del discurso se ha
enriquecido con nuevos enfoques y métodos de trabajo, para profundizar en los niveles de

significacion de los discursos verbales y multimodales, en funcién de la intencionalidad

comunicativa y la situaciéon enunciativa del discurso.




Las expresiones culturales y estéticas, con sus representaciones simbolicas y sociales,
también han contribuido a establecer una agenda de investigacion desde los estudios del
discurso. Ocurre de este modo en la literatura desde los enfoques enunciativos y contextuales
(Rodriguez, 2008) y las artes visuales, como el cartel y la fotografia en la prensa, como medio
de representacion y critica de los sistemas de creencias e, incluso, como mecanismos de
propaganda de los estados y sus ideologias dominantes.

Los estudios criticos del discurso (Blommaert & Bulcaen, 2000; Flowerdew &
Richardson, 2018), en su conjunto y pluralidad, han permitido focalizar las nuevas
expresiones e interacciones de los distintos grupos sociales, en el espacio publico offline y
online. Desde esta perspectiva, se ha documentado el posicionamiento de los populismos, en
Europa v América, estableciendo marcos explicativos e interpretativos de los usos del
lenguaje en los procesos de legitimacion que subyacen en los comportamientos politicos.
Particularmente en Latinoamérica, el estudio de los discursos desde la vision critica ha visto
madurar lineas de investigacion en el ambito de la sociedad y la politica, colocando sobre
relieve fendmenos como la marginacion, el autoritarismo, la polarizaciéon politica y la
desigualdad. De este modo, los enfoques de andlisis reconocen la relevancia del contexto y
de los actores en el proceso de interlocucion de los discursos, con practicas sociales y
politicas de dominacién, manipulacién y persuasion, revelando identidades e ideologias en
el ejercicio del poder y en la interaccion de grupos vulnerables (Pardo Abril, 2013; Salgado
Andrade, 2019).

Los autores que colaboran en este proyecto han observado la necesidad de ampliar
los margenes de los estudios del discurso, incorporando la mirada critica a los procesos de
significacion de la politica, la cultura y la academia. El presente volumen reconoce, por tanto,
la interdisciplinariedad que entra en juego a través de perspectivas y metodologias
provenientes de la lingiiistica, la sociolingiiistica, la filosofia, la semidtica, el analisis critico
del discurso vy los estudios culturales, entre otras disciplinas, que proveen de herramientas
para entender como los discursos reflejan las ideologias y como el lenguaje es, en efecto,

accion social y politica.
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El eslogan del presidente. De la ultraderechista Giorgia Meloni al

socialdemocrata Pedro Sanchez en X/Twitter

Sonia Madrid Canovas'

Celia Berna Sicilia?

Resumen

El proposito esencial de este capitulo de libro es examinar la esloganizacion en la
comunicacion gubernamental, evidenciando que, a través de esta plataforma, los mensajes
tienden a la simplificacion, influenciando el debate piblico y los temas de interés. El estudio
compara el discurso en X (antes Twitter) de la presidenta de Italia, Giorgia Meloni, de
ideologia ultraderechista, con el del presidente espafiol, Pedro Sanchez, socialdemocrata, a
lo largo de un afio. Ambos lideres muestran similitudes en la cantidad de publicaciones,
seguidores, tendencias esloganizadoras y ausencia de interaccion con la ciudadania, si bien

los fines de estos mensajes son muy distintos.

Palabras clave: Comunicacion politica, eslogan, redes sociales, retorica negativa.

La comunicaciéon gubernamental en redes

Desde sus inicios, las redes sociales se han constituido en un canal privilegiado y
practicamente inevitable para la comunicacion entre los diversos actores de la esfera politica.
Aunque las empresas tecnologicas intervienen en los procesos de difusion mediante sus
algoritmos, las redes sociales generan la percepcion de una comunicacion directa, libre de la
mediacion tradicional de los medios de comunicacion. Partiendo de esta premisa, la
bibliografia especializada ha destacado especialmente los efectos de esta desintermediacién
en la comunicacion entre lideres o partidos y ciudadania (Mancera y Pano, 2013; Gallardo,

Enguix y Oleaque, 2018). En los inicios de Internet se implementaron “herramientas de
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gobiemo electronico” que consistian fundamentalmente en medios de comunicacion
unidireccional mediante los cuales los gobiernos facilitaban a la ciudadania el acceso a
informaciéon o documentos. A principios de los afios 2000, con la llegada de la Web 2.0
surgieron las redes sociales, abriendo paso a un uso bidireccional e interactivo. Esto se
combiné rapidamente con lo que se denomindé Gobierno Abierto, consolidandose esta
practica con la llegada de Obamaa la Casa Blanca. Wukich (2021, p. 189) sefala que, durante
su primera legislatura, las agencias del gobierno federal recibieron instrucciones de: a)
informar a las audiencias sobre las acciones en curso (transparencia), b) fomentar la
participacion publica en el disefio de politicas y el intercambio de conocimientos y
experiencias, y c) colaborar con ofras organizaciones.

Aunque Twitter surgi6 en 2006, los estudios sobre su impacto en la comunicacion
politica se consolidaron en la década de 2010 (Ahmed, 2010). Gelado et al. (2019, p. 13)
sugieren una interesante linea de investigacion que se retoma en el presente trabajo: el estudio
de la simplificacion del mensaje que Twitter potencia como plataforma de comunicacion
politica, con el correspondiente vaciado de relevancia de los debates planteados y la similitud

en el tono de los discursos entre partidos consolidados y emergentes.

2l fenomeno de esloganizacion
discursivos [ NEGEG—

I (2 ciudadania [N consccuencia [N
desplazamientos ||| | N | N

|
|
I Cinovas, 2007) [
i, 16 gica
. 2018, 2019). Tales desplazamientos parecen haber alcanzado
asimismo a la comunicacion politica gubernamental (CPG) en redes sociales. Los limites de
espacio y de tiempo impuestos por las redes sociales producen inevitablemente una
condensacion semantica y el uso de un eslogan agudo y conciso puede superar estas
restricciones dando un mensaje mas alto y claro (Rees, 1982, p. 8; Hodges, 2014, p. 349).

Existen numerosos estudios sobre el empleo de esloganes en la CPG durante momentos de

10




crisis, como el de la pandemia de Covid-19 (Cicres y Juanola, 2021; Araujo et al, 2023;
Sanchez y Gonsalvez, 2023), pero apenas hay estudios de los esléganes en la comunicacion
cotidiana de la CPG.

En Madrid Canovas (2024) se analizan los esloganes de cuentas institucionales
gubernamentales francesas y espafiolas y, partir delanalisis contrastivo de corpus, se constata
que la tendencia a utilizar esléganes en el discurso gubemamental digital se presenta en
Espafia y Francia, pero es especialmente prevalente en las cuentas espafiolas, en concreto, en
la cuenta de (@desdelamoncloa.

Para comprobar si esta esloganizacion es un rasgo distintivo de cuentas
gubernamentales espafiolas y si representa formatos nuevos en el mensaje politico se
compara en este capitulo la cuenta presidencial espafiola de Pedro Sanchez con otra cuenta
institucional que, a priori, deberia resultar muy distinta por ideologia, género y lengua. Se
trata del perfil en Twitter de la presidenta del consejo de ministros italianos, la ultraderechista

Giorgia Meloni.

El contexto politico

Antes de abordar el analisis de los datos, se destacara brevemente el contexto politico en el
que se encontraba cada uno de los paises involucrados, Espafa e Italia, en los afios 2022 y
2023, que constituye el periodo en el que se tomd la muestra de tuits.

Por lo que se refiere a Italia, hay que precisar que las elecciones generales italianas
fueron anticipadas tras la crisis del gobierno italiano de 2022 y se celebraron el 25 de
septiembre. Fratelli d'ltalia, partido encuadrado ideologicamente en la extrema derecha y
liderado por Giorgia Meloni, fue el que obtuvo mayor niimero de diputados (119). A la hora
de formar gobiemo, Meloni fuvo que recurrir a la coalicion con partidos afines, la llamada
coalicion de centroderecha, formada por dos partidos ultraconservadores (Fratelli d'ltalia,
Lega), un conservador liberal populista (Forza ltalia) y un autonominado Noi moderati
(democracia cristiana).

En el caso de Espana, en el momento de la recopilacion del corpus, el Partido Socialista
Espaiiol (PSOE) gobiema en segunda legislatura desde 2020 junto a la coalicion de izquierda
Unidas Podemos, con Pedro Sanchez como presidente. Tras la debacle en las elecciones

autonomicas de 28 de mayo de 2023 de ambos partidos, se inician las elecciones generales
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del 23J, que comienzan después del periodo recogido en el corpus aqui empleado y que otorga

a Pedro Sanchez su tercer gobierno consecutivo.

Objetivos, corpus y metodologia
El corpus analizado se compone de una muestra de 2239 tuits, 1102 tuits procedentes de la
cuenta de Meloni (@GiorgiaMeloni) y 1137 de la cuenta de Sanchez (@sanchezcastejon)
entre el 25 de abril de 2022 y el 25 de abril de 2023, una vez eliminados los retuits que se
realizan desde ambas cuentas (véase tabla 1). La recogida de datos se realizd a través de la
aplicacion Tweer Flash - Twitter Scraper, que permite descargar o “raspar’ la web de
X/Twitter simulando la navegacién humana por la pagina web.

Como se observa en la tabla 1, las cifras de tuits totales, 1102 Meloni y 1137 Sanchez,
asi como la media de 3 tuits por dia es muy similar en ambos mandatarios para el periodo

analizado por lo que el analisis contrastivo parte de datos equilibrados entre ambas cuentas.

Tabla 1. Tuits del corpus de ambas cuentas (25/04/22-25/04/23)

3 Seguidores Tuits Media N.” palabras | Media RT | Likes Replies
Giorgia 2M 1102 3,019 34 446 394,73 3166 626
Meloni

Pedro 1.8 M 1137 3,115 45.602 483,21 1365 952
Sanchez

Fuente: elaboracion propia.

La extraccion de los esloganes de Sanchez y Meloni se ha realizado de forma manual
considerando como un elemento indicador, pero no exclusivo, el hashtag que precede aestos
mensajes breves y con densidad semantica, aunque se ha completado empleando el soffware
de mineria textual SketchEngine. La utilizacion de esta herramienta ha permitido contrastar
los ambitos tematicos de los esloganes con los contenidos generales de los tuits y obtener asi

una vision mas amplia de los mensajes presidenciales.

Analisis y discusion de resultados
Como se ha sefialado en los objetivos, el proposito esencial del trabajo es contrastar los

mensajes en forma de eslogan lanzados a través de X/Twitter por Giorgia Meloni y Pedro
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Sanchez y que se ha vertebrado en dos apartados: en primer lugar, aspectos generales de las

cuentas y su productividad v, en segundo lugar, los ambitos tematicos de los esloganes.

Aspectos generales de las cuentas y productividad
En el analisis de las cuentas de X/Twitter de Meloni y Sanchez se puede observar, a priori,
una gran semejanza: crearon sus perfiles en la red social con meses de diferencia (2010
Meloni y 2009 Pedro Sanchez) y tienen en tomo a 2 millones de seguidores. Sin embargo, la
media de retuits de mensajes es ligeramente superior en el caso del dirigente socialista
espafiol, al contrario de lo que ocurre con la media de /ikes, bastante superior en la cuenta de
Meloni (3166 vs.1365); la media de respuestas o replies es también superior para Pedro
Sanchez que para Meloni. Esto indica que la cuenta de Meloni goza de mayor popularidad,
pero no de mayor engagement, compromiso, que la de Sanchez, probablemente por el recurso
a granjas de bots que difunden automatizadamente los mensajes.

En un analisis de sustantivos mas frecuentes entre ambas cuentas (tabla 2) realizado
con SketchEngine, los primeros diez sustantivos arrojan ya informacion importante sobre los

principales temas abordados en ellas.

[Formador: favor de trazar la siguiente tabla]

Tablas 2. Frecuencias de sustantivos en el corpus de Meloni y Pedro Sanchez

Frequency ' 4 Fraquenay " +
adia 253 - et 36T
Qovermo 183 - pais 208
anno 124 gobismo 142
sinisira fog oo L]
it =5 ] famia "
nazone Be dia

lavern m ouropa B4
tarmiglia 58 oracia Ll
vitn [-x] i T

fratelaotaia (4] guera 68

Fuente: elaboracion propia.

Siendo cuentas personales reconvertidas en cuentas institucionales, tanto Meloni como

Sanchez priorizan y refuerzan los temas nacionales de sus gobiernos y asi lo demuestran el

e EEIE L]

alto numero de ocurrencias de las voces “Italia”, “Espafia”, “governo”,”gobierno”. En cuanto
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a la frecuencia de “afo” y “anno” en ambas cuentas, esta posee contextos y significaciones
distintas. Las 124 ocurrencias de la cuenta italiana se refieren a homenajes, pero en su gran
mayoria a la edad de protagonistas de historias habitualmente tragicas que apelan al pathos
del follower (“la mamma del bimbo di 6 anni morto” “Bruno, 82 anni sfidando l'eta e il mare

ha salvato 2 bambini "Rahhal aveva 24 anni®”

). En la cuenta espafiola el lema “afio” tiene
142 ocurrencias, incluyendo también referencias a homenajes (**50 afios de periodismo”, “20
afios de acuerdos bilaterales”, “85 afios de la guerra civil”), pero se emplea generalmente
para datar acciones gubernamentales especificas (“hace un afio rebajamos el VA de la luz”,
“hace cuatro afios el cambio politico”, ‘“‘hasta final de afio vamos a destinar 15.000 millones™).
Los sustantivos “familia” y “famiglia”, que aparecen en la parte alta de la lista, se emplean
en ambos casos en varios mensajes de condolencia de Meloni y Sanchez, pero con
destinatarios muy distintos. En el caso de Pedro Sanchez, “familia” se utiliza recurrentemente
en mensajes de condolencia hacia las familias de victimas de violencia de género (“mi carifio
y solidaridad con la familia de la mujer asesinada en Zaragoza”, “todo mi carifio para la
familia de la mujer asesinada en Malaga”). Meloni, en cambio, recurre a “familia” en
mensajes de pésame para destacados personajes de la vida publica (#ReginaElisabetta II, ci
uniamo al cordoglio della famiglia reale™) o para victimas de catastrofes como la del puente
Morandi (“43 vittime e alle loro famiglie>™). La situacion de conflicto en Europa (84) con la
guerra (68) de Ucrania se refleja en la frecuencia de aparicion de estos términos en los tuits
de Pedro Sanchez. En el caso de Meloni, en cambio, aparecen términos de identidad nacional
como “nazione” (84), “italiano” (93) vy las propias siglas de su partido “fratelliditalia” (60).
Aungque lo mas destacado en la cuenta de la presidenta italiana es la reiteracion de la palabra
“sinistra” (izquierda) (103), a la que se refiere continuamente de manera negativa en sus tuits
y en sus mensajes esloganizados, como se vera mas adelante (“sinistra immigrazionista”,
“sinistra liberalcomunista”, “sinistra arrogante”, “la sinistra tace”®). Estas caracteristicas de

contenido prioritario en los tuits se intensifican conel empleo de esloganes que giran en torno

a estos mismos ejes de significacion.

3 “La madre del nifio de 6 afios que murié”, “Bruno, 82 afios desafiando a la edad y almarsalvé a 2 nifios”,
“Rahhal tenia 24 afios”.

# “#Reinalsabelll, nos unimos a las condolencias de la familia real”.

3 “43 victimas y sus familias”.

LT LRI

% “Izquierda inmigracionista”, “izquierda liberal-comunista”, “izquierda arrogante”, “la izquierda calla™.
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Ambitos de esloganes

En los ambitos tematicos de los esloganes (véase figura 1) se evidencian diferencias entre
ambos presidentes, pero no en el que ostenta la primera posicion en ambos mandatarios: el
politico. En el caso de Meloni, porque las elecciones legislativas se celebraron en septiembre
del 2022 y se encuentran reflejos de la campafia politica en un periodo del corpus (#VotaFDI,
#Fratellidltalia, #ElezioniSubito, #MaiCoi5Stelle#, #Parlamento delegittimato); en el caso
de Pedro Sanchez, que no estaba en mitad de unas elecciones, por una necesidad continua
de autoafirmacion en los logros y las politicas del partido socialista durante su gobierno
(#EspafiaR esponde, #ElGobiernoDeLaGente, #GobernamosContigo, #SiVotamosGanamos,
#GobernarParaTransformar), una reafirmacion que se interpreta a escala nacional como
presidente frente a la oposicion, pero también dentro de la coalicion de los partidos que
componen su gobierno y de su propio partido.

A partir de aqui surgen las diferencias entre ambos lideres. Mientras los esloganes de
Meloni giran en torno a la seguridad y a la inmigraciéon (#ladridicase, #LaCasaNonSiTocca,
ftessercisempre, #StradeSicure, #sicurezza), y a la economia en sentido negativo y
reivindicativo (#BastaTasse, #DifendiamoilMadeinltaly, #manovra2023,
#PitA ssumiMenoPaghi, #leggedibilancio), los de Sanchez versan principalmente sobre
violencia machista y cuestiones de género (#NiUnaMenos, #NiUnPasoAftras,
#NoSonNumeros, #NosQueremosVivas, #DaleLaVuelta, #DiferentesEslguales), medio
ambiente (#AhorraEnergia, #AquiNoSeTiraNada, #ArmarioSostenible,
#ElPaisdelasRenovables, #ElPaisMasRicoDelMundo, #SuperandoJuntoslaSequia). y los
esloganes referidos a la economia se emplean en un sentido muy positivo de logro
(#CreayCrece, #CULTIVA, #YaEsLey, #RepensarE[Turismo, #AquiYAhora,
#EspafiaNacionEmprendedora).

El eslogan fipo de Sanchez se alinea, pues, con los principios ideologicos de la
socialdemocracia de los tltimos afios, que suman al estado de bienestar y a la economia mixta
las preocupaciones entomo a la igualdad de hombres y mujeres y la sostenibilidad ambiental,
si bien no aparecen esléganes en torno a la educacion, a la cultura o a la cohesion social como

ambitos que son propios también de este espectro politico.
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El eslogan fipo de Meloni recoge, asimismo, los principios vertebradores de la
ultraderecha tales como el nacionalismo y la soberania, la seguridad y el orden, la anti-
inmigracion en relacion con la inseguridad ciudadana y el proteccionismo cultural. Sorprende
la aparicion de esloganes en relacion con la escena internacional —quiza ligada a su primera
gira presidencial- asi como alglin eslogan sobre el medio ambiente.

Como se puede observar, el recurso a la esloganizacion en X/Twitter consiste en una
nueva forma de difundir las propuestas ideologicas tradicionales de partido pero de forma
mas simplificada, evitando la transgresion formal y reiterando unos ejes significativos

constantes.

Figura 1. Numero de esloganes y dmbitos

Ambitos esldganes

Fuente: elaboracion propia.

En cuanto el andlisis del contenido de los esloganes sin hashtags de Meloni (Pedro
Sanchez carece del formato de eslogan sin hashtag), este revela que hace uso de retéricas de
corte populista (Charaudeau, 2009), pues recurre a la narrativa habitual empleada por esta
posicion ideoldgica para explicar la situacion de crisis politica que atraveso Italia en 2022 y
2023. Esa narrativa se basa en tres gjes: a) ellos; b) nosotros, ¢) ellos contra nosotros.

Tal y como sucede habitualmente en el discurso populista, la identificacion del
adversario se hace de forma abstracta bajo la denominacién “la sinistra”. Asi, se observa que

el enemigo es la izquierda en general y el gobierno de coalicion de izquierda en particular, y,

por ello, sus mensajes y esléganes en X/Twitter estan trufados de calificativos negativos
(litigiosi —peleones—, divisi —divididos—) falsos, alejados de la ciudadania, inadecuados,

incapaces, con disonancias cognitivas y traidores a sus principios: “Annidi giochi di Palazzo
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per evitare di dare la parola ai ciftadini: alla sinistra il giudizio degli italiani fa paura. Il
#25settembre riprendiamoci il nostro futuro, dimostriamo che il potere piu forte di tutti ¢ il
popolo italiano™.

Sin embargo, los calificativos positivos son los que acompafian siempre a Fratelli d’
Italia en los mensajes de Meloni. Ellos se presentan como fiables, fuertes, irreductibles, fieles
a sus ideas, atentos a las necesidades del pueblo, coherentes, orgullosos: “Un partito coerente,
che non ha mai tradito la parola data e che ha messo sempre al primo posto gli italiani”;
“Siamo #pronti (alla vittoria) e #pronti a risollevare 1'Italia”®.

El tercer eje —ellos contra nosotros— se encuentra ampliamente representado en la
muestra de tuits analizados y también en los esléganes, pues son numerosos los mensajes en
los que Meloni hace referencia a la campafia de desprestigio llevada a cabo por la izquierda
(“in moto la macchina del fango™) para deslegitimarlos como adversarios: “La campagna
mistificatoria che sta portando avanti certa sinistra ha raggiunto livelli mai visti prima. Paolo
Mieli, in pochi secondi, mette in mostra quanto sia fuori dalla realta parlare oggi di ‘pericolo
fascismo’. Da ascoltare™".

La palabra de mayor frecuencia en el corpus de tuits de Meloni es “non” con 287

ocurrencias en total sobre un corpus de 1100 tuits. Este hecho revela una de las caracteristicas

discursivas de la ultraderecha que es, precisamente, su retorica negativa o “a la contra de”

(Villar, 2021) y que enlaza con la narrgiiva populista que se ha mencionado previamente.
Esta estrategia discursiva se emplea

. p. 313), y no persigue sino la consecucion de

e —

7 “Afios de juegos de Palacio para no dar la palabra al pueblo: la izquierda teme el juicio de los italianos. El
#25Septiembre recuperemos nuestro futuro, demostremos que el poder méds fuerte de todos es el pueblo
italiano™.

8 “Un partido coherente, que nunca ha faltado a su palabra y que siempre ha puesto a los italianos en primer
lugar”. “Estamos #preparados (para la victoria) y #preparados para levantara Italia™.

9 “En marcha la miquina del fango™.

10 “La campana mistificadora emprendida porciertos izquierdistas ha alcanzado niveles sin precedentes. Paolo
Mieli demuestra en pocos segundos lo alejado que esta de la realidad hablarhoy de ‘peligro fascista’. Merece

la pena escucharlo™.
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Lo que quizé parece— 0

inofensivo || I antes bien
de [N .- I

illo
y que ha sido corroborado en las ultimas elecciones al

Parlarinto europeo del 9 de junio de 2024.

politicas [l presentan ante la

iciedad como una suerte de ‘catalizadores” de la expresion del descontento y la frustracion

) o incorporen algunas [ll sus demandas.

la ciudadania |
con NN d.

caracter econdmico y social—-

Conclusiones

B tendencia esloganizadora esta presente en el discurso politico gubemamental de lideres
con independencia del género, de la ideologia o la lengua, tal y como se ha comprobado en
el presente trabajo. Estos esloganes condensan los principios ideologicos que vertebran las
propuestas politicas de los gobiernos con vocacion de hacerse virales y aspirar a una
hipermilitancia por parte de sus seguidores. Desde el punto de vista formal, carecen de
complejidad v no se caracterizan por el empleo de recursos persuasivos de alto nivel ni
tampoco destacan por su originalidad, si por su reiteracion en tomo a determinados ambitos
tematicos.

En el caso de Sanchez, se reflejan los principios de la socialdemocracia aun cuando se
evidencian ausencias notables para el periodo analizado, como los referidos a la educacion
publica o a la cohesion social. De las tres funciones de gobierno abierto descritas en el
apartado 1, solo se encuentra en Pedro Sanchez la referida a informar a las audiencias sobre
las acciones en curso (transparencia) pero con la finalidad sefialada por Hansson y Page
(2022), la legitimacion de ciertas politicas: “Among the most important discursive strategies
of blame avoidance are legitimations: answers to the spoken or unspoken ‘why’ question to

justify some social action” (2022, p. 3).

18




En el caso de Meloni, resalta la presencia de una retorica populista y negativa que hace
hincapié en la inseguridad ciudadana, la inmigracion y la demonizacién de la izquierda. A
pesar de la cantidad de likes recibidos, no hay apenas interaccion con el ciudadano ni
colaboracion con organizaciones ni tampoco informacion sobre acciones concretas de

gobiemo.
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Centralidad del ethos y debates electorales. Aproximaciones tedrico-

metodologicas para su estudio y analisis
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Resumen

El estudio focaliza la construccion del ethos en los debates electorales, como una
representacion del sujeto enunciador, que requiere la implementacion de un conjunto de
estrategias discursivas para buscar la legitimacion del ejercicio del poder y la dominacion en
contextos de competencia politica. Con base en el enfoque de los estudios criticos del
discurso, se reconocen las condiciones comunicativas que permiten la articulacion de las
practicas sociales y politicas asociadas a los usos del lenguaje en el posicionamiento y
confrontacion de los candidatos en los procesos de renovacion de puestos de representacion
por eleccion popular. La propuesta teérica-metodoldgica retoma, por tanto, los avances del
analisis critico del discurso y la categorizacion de unidades constituyentes en torno al ethos

politico e ideoldgico en el marco de los sistemas democraticos.
Palabras clave: ethos, debates, discurso, politica, analisis critico.
Introduccion

El discurso es un concepto ampliamente usado en diversas disciplinas para referirse a los

usos del lenguaje en contextos de interaccion social y politica. Por el discurso, conocemos la
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perspectiva y posicionamiento de los sujetos frente a los conflictos y la busqueda de
consensos en la vida publica. Y mediante las manifestaciones del lenguaje se construyen las
imagenes o perfiles de los actores politicos ante la opinion publica. De este modo, conviene
asumir la complejidad que representa para el estudio de los debates electorales la discusion
en torno al discurso y, particularmente, al ethos, como espacio de representacion de las

maneras como el yo enunciativo se construye y se articula en el escenario de la confrontacion
politica.

Para Fairclough (1993), — considera “el uso del

lenguaje como una forma particular de la practica social” _, “el

lenguaje utilizado para representar una determinada practica social desde un punto de vista

determinad.”. |
e M . " (Y
los objetos o muestras particulares”, || | N N actores

sociales especificos en un escenario y contexto particular”, [JJJij “un periodo, comunidad o

cultura en particular, lo que comresponderia con la nocidn igualmente general, abstracta,
social y compartida de ideologia™.

I reficren |,
concepto del habla que se encontrara institucionalmente consolidado en la medida en que

determine y consolide la accién y, de este modo, sirva ya para ejercer poder”. || NG N

“un conjunto de practicas sociales peculiares que inciden de

manera determinante en la produccion y reproduccion de la vida socio-historico-cultural de

los seres humanos”.

I . pues como explica Fairclough (1993) “tanto la

hegemonia como la ideologia son elementos muy importantes pues fundamenfgn al discurso
como practica social reproducida en estructuras sociales”. De este modo,




[

Con base en lo anterior, tanto Fairclough (1995) como Wodak (1997)
“socialmente determinado”, || B socialmente constituyente”, [N

“el discurso es accion social”’ principio, y, en
consecuencia, “el discurso politico es accion politica”. En este sentido,

vez, que remite a unared de relaciones de poder que son historica y culturalmente especificas,

construidas y, en consecuencia, susceptibles de cambio” ([ [ ). De este modo,

“enunciados verbales (orales o

escritos) producidos por politicos, que tratan de cuestiones de interés para los ciudadanos

como integrantes de una sociedad organizada institucionalmente™ (

“involucrar al receptor en el sistema de valores

defendido por el enunciador, incitar a la accién y conseguir determinada reaccion en los

" _
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<]

con

, “el hacer en conjunto y la manera de hacerlo”,

I -<e] campo del discurso politico implica

un enfrentamiento, relacion con un enemigo o una lucha entre enunciadores. La enunciacion

politica es inseparable de la construccion de un adversario™.

).

El enfoque del analisis del discurso

[

El analisis del discurso (AD), si bien en sus inicios considerd el estudio de

I . desde una visién lingiiistica,
pronto se inscribié en el denominado “giro lingiiistico” en lagggiencias sociales, durante los
afios 60 y 70 del siglo XX, lo que permitid6 ampliar la funcic’m_

B ccficren

“area de estudio que se centra en las herramientas de comunicacion que expresa o informan

acerca de algan suceso en particular, y hace uso del texto para llegar a su audiencia”. [l

2
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|
I v I

I nfoque teorico y [N
. “Uno de sus
principales objetivos consiste en develar, describir y comprender los efectos y modos en la
produccion social del sentido” ([ NG
I ! [ funcion
I ! ——
|
]

-

I disciplina interpretativa que estudia el modo

en que el abuso del poder social, el dominio y la desigualdad son practicados, reproducidos,

y ocasionalmente combatidos, gor los textos y el habla en el contexto social y politico” (Il
B En este sentido, —

! I
Para van Dijk (1999), —

; como disciplina, -

ACD

“centra su atencion en la forma en Jg que los grupos dominados se resisten y oponen

discursivamente a dicha dominacion”. , €5 necesario _
I -

Desde un enfoque comunicativo, el ACD “establece las condiciones de comprension

de los fenomenos del lenguaje en el contexto social, reconociendo los roles comunicativos

de los interlocutores, losgspacios de la significacion, la situaciéon enunciativa y los recursos
genéricos del discurso” ( ).




—

interés por analizar las estructuras tanto opacas como ftransparentes de las relaciones de

dominacion, discriminacion, poder y control manifestadas en el lenguaje”,

“investigar criticamente la inequidad social como es expresada,

constituida y legitimada por el uso del lenguaje” (_

“proceso del analisis critico del discurso

se enfoca en la estructuracidon de estrategias y de dominio encontradas en las relaciones

sociales y desarrolladas en el discurso.”

“revelar o divulgar lo que esta implicito u escondido, es decir, lo que no

es obvio en las relaciones de dominacion o de ideologias subyacentes”.

“se fundamentan en la triada de relaciones que se
establecen entre discurso, cognicion y sociedad, centrando su preocupacion en la
identificacion de la configuracion de las formas de dominacion y el ejercicio del poder

propios de un grupo”.

2
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Con base en [J] anterior,

“disciplina
transversal que se ocupa de estudiar la utilizacion del lenguaje y propone tres dimensiones

de argumentacién empleadas por un orador” (I

I, “pistas o prucbas oratorias que un orador

puede movilizar para convencer, es, por lo tanto, una imagen producida en el discurso”

(N <los elementos que

hacen mas facil confiar en un orador, mas notablemente: buen sentido comun, buena moral,

caracter y buena voluntad” (| NG

“representacion efectiva de uno mismo

N
~




entre el publico, influenciado por los contextos genéricos y sociales del propio evento

comunicativo” ([

, “el ethos no seria solo una dimension discursiva, sino que

también se referiria a elementos no discursivos y previos al discurso” ([ |G G

. “una imagen de

si mismo en una situacion de comunicacion” (

*construccion de
si mismo™ (|

“un concepto cualitativo utilizado

para describir todas las formas de expresion explicita con las que el orador establece la

credibilidad de su mensaje” (I

B dcbe mostrar al auditorio los rasgos de su cardcter (importa poco su

sinceridad) para dar una buena impresion”.

“el ethos se despliega simultineamente en el

registro de lo mostrado y en el de lo dicho™. | N
B "una dimension integral del discurso" |G

presentacion del yo", [l <‘una construccion discursiva”,




e

]
—_—

actor politico debe mostrarse como un orador autorizado y creible” (

“capital simbolico”

‘e

S

=

un proceso politico-electoral los candidatos de acuerdo al contexto de cada eleccion
participan de las estrategias mediaticas para configurar un ethos que les permita establecer
una relacion ideologica y/o pragmatica con los ciudadanos, promoviendo valores y

comportamientos politicos e ideoldégicos como mecanismos para articular significados en la

esfera social y politica”.

I, sprovee

de condiciones discursivas de identificaciéon yreconocimiento con los electores” (_

)

|Il|I

) un debate electoral estard condicionado por ciertas

limitaciones discursivas, culturales e institucionales de este género en particular”,

N
[<o]




“los oradores se presentan en todo lo que dicen, en su entonacion, actitud,

eleccion de palabras, es decir, de todas las maneras posibles que puedan referirse al tema

empirico que esta detras del discurso”

, “llega a convertirse en el tema de su propio

discurso”

:

Considerado al [ G "= presentacion del yo" (_ “presentacion de

uno mismo” (_) se puede afirmar que este concepto esta presente en todas las

partes de un discurso. El ethos se hace notar cuando un oggdor hace declaraciones, afirma
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orador [J] asigne.
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